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Os grupos sociais como 0s principais meios de compreender as atualizacdes e as
influéncias que os diversas empresas recebem constantemente ao realizar as
campanhas publicitarias, a partir desse entendimento, torna-se capaz uma melhor
interacdo que atingir4 o publico-alvo com mais eficacia e coeréncia proporcionando
um melhor éxito ao finalizar toda campanha realizada. A partir dessas consideracoes,
0 presente artigo tem como objetivo demonstrar o quanto a pratica de pesquisas pode
ser uma das opc¢oes de responder a questdes que as empresas e 0s publicitarios tém
na hora de realizar suas a¢bes e campanhas publicitarias. E dessa forma, torna-se
consideravel avaliar as diversas atualizacdes que vem ocorrendo na sociedade que
transformam continuamente as condutas de consumo e também buscar manter um
contato com o publico para que crie um vinculo onde possa estuda-lo absorvendo
assim informacdes sobre seus desejos e necessidades. Sendo assim, como
metodologia foi realizada pesquisas bibliograficas em livros e site. Apdés a
investigacdo, conclui-se que conciliar o comportamento do grupo social, com suas
interacOes e as constantes atualizacdes que recebem por meio da tecnologia, permite
possiveis andlises do que a nova geracdo tende a buscar, além de tornar-se factivel
a insercdo de inovacfes por parte das empresas por meio de suas campanhas

publicitarias.
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