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Nas ultimas décadas, o percentual de evangélicos no Brasil tem crescido significativamente.
Segundo dados do IBGE (2012), os fiéis somam hoje 22,2% da populacdo brasileira. Um
levantamento de 2012 pela Escola Superior de Propaganda e Marketing (ESPM) constatou que
0 mercado consumidor gospel cresce 14% ao ano, movimentando R$ 12 bilhGes. Tais numeros
sdo indicadores da insercdo ativa de um publico com demandas especificas, inclusive por
conteddo jornalistico adequado a sua orientacdo religiosa. Para esta pesquisa, buscou-se
compreender as demandas do segmento de jovens evangélicas de perfil menos conservador
dispostas a consumir produtos e conteldo feito especialmente para elas. Buscou-se
compreender 0s seus interesses visando o desenvolvimento de uma revista feminina que atenda
0 segmento das garotas cristas que buscam informacdo de qualidade, dentro de seu cotidiano.
Para isso, foi necessario percorrer, do ponto de vista tedrico, a historia das revistas femininas,
e entender o que é segmentacdo. Para tracar o perfil do publico alvo e compreender a demanda
das informacdes jornalisticas, foi realizada pesquisa quantitativa online com mulheres de
diferentes localidades do pais. Os resultados serviram para delinear 0s assuntos e a abordagem
presentes na revista. Luna sera uma publicacéo digital de conteddo dirigido ao publico de jovens
garotas evangélicas, de 16 a 22 anos sem pertencer a uma Unica igreja ou denominagdo. Com
linguagem jovem e divertida e design atrativo, abordara de maneira personalizada, assuntos
relacionados ao convivio de seu publico.

Palavras-chave: Revista. Garotas Evangélicas. Revista Feminina.
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