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Para a sociedade, a moda foi relegada a um aspecto superficial, em que as pessoas se apropriam
e utilizam para massagear seus egos, tentando assim, se encaixar nos padroes pré-estabelecidos
pela industria cultural de massa. Porém, a moda deve ser considerada como um meio de
comunicacdo e signo de distincdo social. O artigo tem como objetivo investigar o
funcionamento da moda como ferramenta comunicacional e como as novas tecnologias
existentes nela ajudam neste processo. Metodologicamente, recorreu-se a analise de duas
categorias conceituais para pensar a moda como meio: 0s processos de midiatizacdo e de
mediagdo. Em relacdo a midiatizacdo a moda esté voltada a industria cultural de massa, sendo
ela suporte do discurso apresentado por quem a faz uso, ja a moda enquanto mediacao € capaz
de produzir novos vinculos entre o usuario e o ambiente da cultura. ;Moda Midiatizada¢, é
reproducdo, ja ;Moda Mediadora;, é criagdo de novos habitos. Em cada um dos conceitos estdo
dispostos argumentos e exemplos que ajudam no entendimento deles, para que assim possa ser
refletida a usabilidade de cada. No final é discutida a acdo das novas tecnologias do mundo
fashion e como elas ajudam e se aplicam em cada conceito, ajudando assim, na criagdo do
discurso comunicacional.
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