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Resumo

O presente trabalho objetiva-se em mostrar como o marketing é de suma importancia para
um dos setores que mais movimenta a economia de um pais: o agronegoécio. O marketing
se torna uma ferramenta indispensavel nesse ramo a partir do momento em que estreita
a relacdo entre empresas e produtores e gera oportunidade de gerar novos negocios. O
trabalho busca explorar a fundamentacdo do conceito e aplicacdo do marketing e seus
métodos com o intuito de demonstrar de forma objetiva como a¢des certeiras dentro de
uma empresa podem alavancar seu negocio. Para isso, foi realizada uma revisédo
bibliografica na busca de trabalhar o conceito e um estudo de caso focado em marketing
dentro do agronegdcio. A partir da metodologia aplicada neste trabalho, em que a empresa
Alpha Nutri, muito conceituada no mercado de agronegdcio, por estar sempre visando a
alta qualidade de seus produtos, e priorizando acessibilidade e satisfacdo para seus
consumidores. Através da aplicacdo do marketing, notaram-se grandes oportunidades de
crescimento para empresa e para seus consumidores, obtendo em paralelo um nitido
crescimento por meio de parcerias que foram realizadas com produtores rurais e
cooperativas, com intuito de expandir seu negocio nas regides e estados em que atua.
Pode - se concluir que o marketing foi uma ferramenta essencial para a empresa Alpha
Nutri obter maior produtividade, rentabilidade e atrai parcerias fortes com empresas
fornecedoras, confirmando a estratégia bem desenvolvida no agronegoécio. Apls a
implementacdo do marketing a empresa Alpha Nutri notou um crescimento de 40% de
suas vendas, e também foi perceptivel de que a maioria era de clientes novos.
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