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Resumo

Com o aumento no numero de pessoas utilizando as redes sociais, é possivel alcancar
uma parcela maior de possiveis doadores para as entidades assistenciais. Importante
levar em consideracao que, quanto maior a divulgacéo de atividades e acdes realizadas,
maior também o alcance dessas entidades. Tendo em vista essa proposicéo, o objetivo
do presente artigo é verificar de que maneira a propaganda nas redes sociais atua no
sentido de dar transparéncia em entidades do Terceiro Setor. A pesquisa se justifica,
levando em consideracdo que muitas entidades assistenciais sofrem com a inconstancia
na arrecadacdo de recursos, prejudicando o auxilio a individuos em situacdo de
vulnerabilidade social. Para tanto, a metodologia utilizada para a realizacéo deste trabalho
consistiu em coleta de dados de referéncias e estudos acerca sobre o tema, tendo como
fontes canais académicos como o Google Académico, Scielo, Acervo UNIFEV e outros
repositérios nacionais e internacionais. Ademais, foi realizado um estudo de caso da
campanha publicitaria da empresa Projeto Cidades Invisiveis, uma entidade assistencial
gue atua de forma responsavel em suas tomadas de decisdo na midia. Concluiu-se que a
transparéncia se da como fator indispensavel para o engajamento de entidades do
Terceiro Setor, tal como o Projeto Cidades Invisiveis.
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