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Resumo: A faléncia nas empresas resulta da combinago de diversos fatores internos e externos
que, quando unidos, podem gerar problemas irreversiveis, levando ao encerramento de suas
atividades. A faléncia ocorre quando a empresa ndo consegue cumprir seus compromissos
financeiros, tornando-se impossibilitada de quitar suas dividas. Assim, entende-se que a
sobrevivéncia de uma empresa depende de sua capacidade de adaptagdo a cenarios em constante
mudanca, de uma gestdo financeira eficaz e de um planejamento estratégico bem estruturado.
Com base nos estudos realizados, o objetivo do artigo foi buscar o entendimento dos obstaculos
e dilemas enfrentados por gestores e lideres no exercicio de suas atividades dentro de uma
organizagdo. Além disso, compreendeu-se os principais fatores que levam empresas a
encerrarem suas atividades, analisando as causas mais comuns de faléncia, sejam elas
relacionadas a gestdo financeira, planejamento estratégico, gestdo de pessoas ou a capacidade
de adaptagdo as mudangas do mercado. A metodologia utilizada consistiu em uma pesquisa de
campo, na qual a coleta de dados foi realizada por meio de questionarios aplicados a
empresarios. A pesquisa buscou oferecer uma visdo abrangente das razdes que contribuem para
o insucesso empresarial. Utilizando a abordagem mista, com perguntas abertas e fechadas, foi
possivel realizar uma andlise mais completa e detalhada, combinando dados qualitativos e
quantitativos sobre os fatores que influenciam a faléncia das empresas. A pesquisa revelou que
0s empresarios entrevistados possuem uma boa visdo do mercado, compreendem aspectos
importantes da administragdo e entendem que, para estar a frente da concorréncia, é necessario
buscar um diferencial, ser inovador e adaptar-se as rapidas mudangas. No entanto, percebeu-se
que a maioria ainda demonstra inseguranca em relacéo a gestio financeira. Ou seja, ndo sabem
administrar adequadamente as entradas e saidas de recursos, o que € crucial, pois afeta todo o
planejamento da empresa. Assim, concluiu-se que a faléncia nas empresas é um processo
complexo, causado por uma série de fatores, como gestdo inadequada, falhas no planejamento
estratégico e dificuldade em se adaptar as mudangas de mercado. A pesquisa também mostrou
que evitar a insolvéncia ¢ um dos maiores desafios enfrentados pelos empreendedores.
Destacou-se a necessidade de maior atengdo a gestdo financeira e ao planejamento estratégico
como pilares fundamentais, e ressaltou-se a importancia de se investir em capacitagdo de
pessoas e em finangas empresariais.
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GARANTIA CONSTITUCIONAL DA PROTECAO DOS DIREITOS HUMANOS DOS
APENADOS BRASILEIROS
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Resumo: A Constituicdo Federal de 1988, conhecida como "Constituicdo Cidada",
institucionalizou um regime democratico no Brasil e apresentou avangos significativos na
consolidacdo legislativa de direitos e garantias fundamentais. Os direitos humanos
fundamentais colocaram-se como uma das previsdes absolutamente necessarias a todas as
Constitui¢des, no sentido de consagrar o respeito a dignidade humana, garantir a limitacdo do
poder e visar o pleno desenvolvimento da personalidade humana. A partir disso, o presente
trabalho teve como objetivo analisar as disposi¢des constitucionais para a garantia da prote¢do
dos direitos humanos dos presos, por meio de um estudo comparativo das jurisprudéncias
atuais. Para tanto, a metodologia foi basico-aplicada e o método indutivo, com abordagem do
problema de forma qualitativa, com uma andlise bibliografica, por meio da leitura de livro e
doutrinas e com um estudo comparativo de seis jurisprudéncias, com o intuito de averiguar a
tendéncia de julgamento dos tribunais brasileiros. Esse exame procurou entender como os
principios cientificos com fundamentacdes tedricas puderam ser aplicados na solugdo de
problemas reais. Averiguou-se que o sistema carcerario ¢ uma area crucial de estudo, pois a
prote¢do dos direitos humanos dos presos é fundamental para garantir uma sociedade justa e
equitativa. As disposi¢des constitucionais, nesse sentido, desempenham um papel central na
definigdo e protecdo desses direitos, estabelecendo um quadro legal para o tratamento humano
e digno dos individuos privados de liberdade.
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GESTAO DA PRODUCAO E MARKETING NO SETOR SECUNDARIO
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Resumo: Este trabalho aborda a intersec¢do entre a gestio da produgdo e o marketing no setor
secundario, destacando como a eficiéncia produtiva impactou diretamente nos custos
operacionais, qualidade dos produtos e no bem-estar dos colaboradores. O objetivo deste estudo
foi identificar e analisar as praticas de gestdo que otimizam a produgfo e, a0 mesmo tempo,
fortalece a estratégia de marketing, contribuindo para uma cultura organizacional, favorecendo
a melhoria continua e a competitividade no mercado. Buscou-se ainda, compreender como a
integracdo entre as areas de produg@o e marketing contribuiram para o fortalecimento das
marcas e a satisfagdo dos clientes. O trabalho foi realizado através de pesquisas aprofundadas
em livros de produgdo e marketing, tendo em vista teorias conceituadas e ferramentas eficientes
como, Controle da Qualidade Total, 5s, resolucdo de gargalos, SW2H, Plano mestre de
producdo, entre outras. Além disso, realizou-se estudo de caso na empresa 2I'S
EMPREENDIMENTOS, a qual possui duas marcas com mercados distintos no mesmo
ambiente e uma Unica linha de producdo. A pesquisa revelou que a 2I'S EMPREENDIMENTOS
possui um potencial significativo para otimizar seus processos produtivos. A aplicagdo das
ferramentas de melhoria continua permitiu identificar e eliminar gargalos, reduzindo custos e
tempo de produgdo total. Ademais, a padronizacdo de processos contribuiu para a melhoria da
qualidade dos produtos. No Marketing, a ferramenta analise SWOT juntamente com a SW2H,
foram essenciais para entender a posi¢do de mercado da empresa, evidenciando o caminho de
melhoria eficiente, o qual foi atribuido novo segmento de mercado e ampliagdo de clientes.
Desta forma, as empresas que implementam estratégias de marketing eficazes, aliadas a uma
gestdo produtiva, conseguem aumentar sua visibilidade no mercado, atrair e fidelizar os
clientes. A implementacdo de praticas que considerem tanto a eficiéncia produtiva quanto a
satisfagdo dos colaboradores pode levar a um desempenho superior e a uma cultura
organizacional forte. Assim, conclui-se que as ferramentas aplicadas trazem resultados
positivos para a empresa, e ¢ importante que as empresas adotem abordagens holisticas,
alinhando suas estratégias de produgdo e marketing para garantir sustentabilidade e crescimento
a longo prazo.
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Resumo: Para estabelecer valores e crengas, as empresas criam a cultura organizacional. Ela
pode ser de maneira elaborada, para expressar aos clientes a maneira que ela entende que seria
correto e de bom carater, ou de maneira involuntaria, agregando caracteristicas, principalmente
dos proprietarios e, até mesmo, de colaboradores, fornecedores e clientes. Isso gera uma cultura
projetada, com fatores importantes e que agregam valor, tornando uma cultura organizacional
forte. A partir destas informacdes, o objetivo deste trabalho foi investigar quanto as
caracteristicas de uma cultura organizacional pode impactar nas empresas, sendo na prestacdo
de servicos, na venda de produtos, nos resultados de funcionalidade e o impacto que gera nos
stackholders. A metodologia utilizada foi revisdo de literatura para embasamento conceitual e
compreensdo dos principais fatores que envolvem a cultura organizacional, na sequencia fora
aplicada uma pesquisa de campo para determinar o conhecimento breve de cultura
organizacional e o impacto que a cultura organizacional tem em relacdo as atividades dos
colaboradores, e qual o reflexo e influéncia sobre a sua visdo dela no contexto profissional, a
pesquisa foi realizada através de um questionario contendo 8 (oito) perguntas relacionadas a
cultura organizacional elaboradas no Google Forms, onde os participantes foram selecionados
de forma aleatdria, sem distingdo de faixa etdria ou setor em que atua profissionalmente. Os
resultados com a pesquisa confirmaram que mesmo ndo tendo um conhecimento amplo de
cultura organizacional, as pessoas conseguiram entender, através de um pequeno resumo, o
quao importante € a cultura organizacional da empresa, e fizeram relagdes dos impactos que ela
causa nas atividades da empresa, até mesmo analisando algumas caracteristicas que poderiam
ser mudadas para auxiliar alguns processos. Desta forma, fortalecer taticas de exploracdo de
conceitos e aplicagdo em ambiente de trabalho usadas para criar uma cultura organizacional sao
de suma importancia para ter uma organizagdo em ordem e que possa agregar os resultados da
empresa, conseguindo manter ela em constante evolugdo e sem estagnar, transformando-a em
algo tdo importante quanto outras as estratégias que as empresas adotam em vendas, em
marketing ou em gestdo financeira.
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GESTAO FINANCEIRA NO PLANEJAMENTO DE APOSENTADORIA
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Resumo: O Brasil tem se tornado um pais com populagdo mais idosa, acendendo um alerta
relacionado com o sistema basico da previdéncia social (aposentadoria), ou seja, trazendo a
tona se tal sistema realmente € efetivo, visto haver mais pessoas buscando tal beneficio. O
objetivo do presente trabalho foi questionar a real manutencdo do sistema atual de previdéncia
social e correlaciona-lo com outras possibilidades de ;aposentadoria;, ou seja, investimentos
secundarios que podem disputar com o sistema tradicional de previdéncia atual. A metodologia
utilizada foi uma pesquisa bibliografica qualitativa, consistindo em uma busca de informacdes
que tratassem do tema de maneira a oferecer uma nova perspectiva para o planejamento da
aposentadoria. A pesquisa apurou que os temas abordados, como planejamento financeiro,
reservas econdmicas e investimentos, despertaram, nos ultimos anos, um crescente interesse do
publico, principalmente dos mais jovens. Esse interesse levou muitas pessoas a buscarem mais
informagdes e entendimentos sobre o funcionamento de alguns sistemas de investimentos como
o: Bitcoin, a¢des, reservas em criptomoedas e fundos imobiliarios. Como conclusdo do presente
estudo, foi possivel apurar que mesmo a maioria da populagdo ainda confiando no sistema de
aposentadoria atual e, consequentemente terceirizando ao Ministério da Previdéncia Social a
responsabilidade pelo sustento de cada um, quando estiverem na melhor idade, esse sistema
podera se tornar invidvel em alguns anos e a populagdo mais jovem pensa em substitui-lo por
outras formas de investimento. Nesse sentido, apresentou-se métodos e caminhos alternativos,
baseados em sistemas e tecnologias futuras, que podem, eventualmente, se tornar formas de
rendimento futuro, reservas de fundo ou mesmo riqueza, possibilitando um envelhecimento
financeiro estavel.
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HABITABILIDADE E EQUILIBRIO: DIRETRIZES PARA UM
DESENVOLVIMENTO URBANO SUSTENTAVEL
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Resumo: A sustentabilidade nas cidades é um fator crucial para manter o equilibrio entre o
desenvolvimento econdmico e o meio ambiente, buscando manter a qualidade de vida, justica
social e comunidades resilientes como uma politica de planejamento urbano. A problematica
das mudangas climaticas enfrentada pelos paises, tanto os desenvolvidos quanto os em
desenvolvimento, tem raizes intrincadas ao sistema de produg¢do econdmica capitalista que
desde a primeira revolucdo industrial, aumentou a concentracdo de CO2 na atmosfera em 31%
e desencadeou problemas nos ciclos da natureza, como a frequéncia de chuvas e ondas de calor,
ou frio intensos além do efeito estufa. O trabalho tem como objetivo buscar diretrizes projetuais,
desde as caracteristicas do espago projetado a atividade humana que perdurara no ambiente, e
com isso imprimir de forma conceitual uma proposta de ocupagdo urbana sustentavel replicavel,
visando a conex@o com a natureza e propiciando a vida em comunidade. Como metodologia,
foram abordados temas historicos sociais, LYNCH ,1960 e JACOBS, 1961, os movimentos de
revolta a favor do meio ambiente, a criagdo das primeiras cidades jardins, projetos de urbanismo
sustentavel, BARROSO, 2017, estudos de caso e o resgate do modo de vida dos povos
originarios, KRENAK, 2020. Como resultado, foram levantadas trés propostas urbanisticas
conceituais e replicaveis que compreendem o desenvolvimento humano e o equilibrio com o
meio ambiente, uma quadra com baixa densidade, outra com média densidade ¢ uma comercial,
e, ressaltando que o homem e a natureza sdo um s6. A conexdo com o meio ambiente foi
explorada com as caracteristicas do local hipotético para melhor execu¢do da ideia, desde a
topografia a flora do espaco. Considerando o ponto de vista humano, a vida em comunidade ¢
fomentada no meio urbano, com isso o projeto visa o uso misto dos espagos para a conexao
entre a qualidade de vida e o desenvolvimento. Portanto, a sustentabilidade urbana ¢ um
componente essencial para enfrentar os desafios impostos pelas mudangas climaticas, e o
trabalho propde diretrizes que visem o crescimento humano e a preservagdo do meio ambiente
além de instigar um modo de vida em comunidade mais saudavel e em harmonia com a
natureza. Resgatar licdes do passado e por em pratica com técnicas inovadoras, fazem com que
se desenvolvam cidades verdadeiramente sustentdveis e resilientes, promovendo assim
qualidade de vida para o presente e o futuro.

Palavras-chave: sustentabilidade; meio ambiente; ocupag@o urbana.
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HARRY POTTER E A PEDRA FILOSOFAL: UMA ANALISE DE REGISTROS
FORMALIS E INFORMAIS EM LINGUA INGLESA E PORTUGUESA
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Resumo: Diante do desinteresse atualmente entre os alunos para o estudo da lingua inglesa e
os grandes desafios em sala de aula, devido, em muitos casos, aos celulares que fazem
tradugdes, assim como também a baixa carga horaria da unidade curricular nas escolas, se faz
necessario pensar em novas estratégias para cativar e despertar mais a curiosidade dos
estudantes. A partir desta questdo, o presente trabalho tem como objetivo demonstrar que
através da literatura € possivel cativar os alunos e mostrar a importancia de aprender uma outra
lingua e os cuidados que devemos ter com as tradugdes, que muitas vezes ao se traduzir de uma
lingua para outra perde-se a esséncia do que quer ser transmitido. Para isso, a metodologia
utilizada foi a aplicagdo de uma oficina ministrada em formato bilingue (portugués e inglés)
para alguns alunos do Ensino Médio, em uma escola particular, cujo intuito foi analisar e
comparar a versdo original e a traducdo do livro Harry Potter e a Pedra Filosofal, de J.K.
Rowling. Foram feitos 10 encontros de 1h30min com os discentes e neles foram trabalhados
cinco capitulos do livro citado (nas versdes em inglés e em portugués), sendo um capitulo a
cada dois encontros. Durante as aulas, primeiro foi feita a leitura da versdo em inglés de um
capitulo e em seguida a discussdo sobre a compreensido do que foi lido, apos isso, foi feita a
leitura (da parte lida em inglés) na versdo em portugués para analisar a tradugdo, com isso foi
mostrado, analisado e explicado aos alunos em cada parte sobre o registro (formalidade e
informalidade) que existe na lingua inglesa e que muitas vezes nio € considerado na tradugéo,
o que torna diferente a personalidade do personagem na versdo original da versdo traduzida. O
mesmo procedimento foi feito com os cinco capitulos do livro, e apds toda a leitura e discusséo,
os alunos assistiram a partes do filme em que sdo adaptados os capitulos que foram trabalhados,
e assim foi feita uma comparacao das diferengas entre filme e livro. Desta forma, verificou-se
que através da literatura inglesa, ¢ possivel despertar mais a curiosidade do aluno de aprender
a lingua inglesa, através da leitura e debates sobre os textos, gerando assim ndo s6 o
aprendizado, mas também um olhar mais critico. Com isso, conclui-se que criar aulas
diversificadas em alguns momentos pode-se cativar mais os alunos e ao mesmo tempo fazer
com que aprendam e vejam a importancia de se estudar a lingua inglesa.
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HORIZONTE AZUL: UM REFUGIO SENSORIAL
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Resumo: No contexto da inclus@o social e valorizagdo da diversidade, a criacdo de espagos e
atividades acessiveis para pessoas com necessidades especiais tornou-se uma prioridade em
diversas areas. Destacam-se as demandas especificas de individuos dentro do espectro autista,
cuja interagdo com o ambiente e experiéncias sensoriais frequentemente diferem das pessoas
neurotipicas. A arquitetura, mais do que meramente visualmente atrativa, reconhece que a
experiéncia de um ambiente ¢ moldada por todos os sentidos, incluindo tato, audi¢do, olfato e
até mesmo paladar. Sendo assim, € essencial considerar ndo apenas a estética visual, mas
também como o ambiente serd percebido e experimentado pelos ocupantes em termos
sensoriais, podendo desempenhar um papel crucial na integragdo e desenvolvimento de pessoas
com deficiéncias. Dessa forma, como principal objetivo deste trabalho, buscou-se desenvolver
um parque projetado para oferecer uma experiencia enriquecedora, segura e inclusiva para
individuos no espectro autista e suas familias, na Prainha Municipal de Cardoso/SP. Buscou-se
também, proporcionar momentos de lazer e interacdo com o ambiente, adequados as suas
necessidades e caracteristicas especificas. A concep¢do do parque envolve ndo apenas a
adaptacdo da infraestrutura fisica, mas também a consideracdo criteriosa de elementos
sensoriais, comunicacionais € comportamentais, com o intuito de impactar positivamente a
experiencia dos frequentadores. A metodologia adotada envolveu a concepgdo arquitetdnica
baseada em principios de acessibilidade universal e inclusdo sensorial. A coleta de dados incluiu
entrevistas com profissionais especializados, como psicopedagogos, policiais e mdes ativas,
além de analise de literatura relevante sobre arquitetura inclusiva. O projeto foi conduzido em
parcerias com a comunidade local para assegurar que o design fosse adaptavel e atendesse as
necessidades variaveis das criangas autistas. Os resultados obtidos destacam a eficacia da
criacdo de ambientes adaptados para criancas com TEA, enfatizado a importancia de considerar
as necessidades sensoriais individuais. As entrevistas com profissionais como a psicopedagoga
Samanta o Policial Militar Alan e com a mée ativa Daniela refor¢aram a relevancia de espagos
inclusivos, indicando que ambientes cuidadosamente projetados podem promover o
desenvolvimento motor, cognitivo e emocional das criangas. Além disso, a pesquisa revelou
que a flexibilidade no design € crucial para garantir que os espagos possam evoluir conforme
as necessidades das criangas, proporcionando um ambiente seguro e acolhedor. Assim, conclui-
se que a arquitetura sensorial pode desempenhar um papel fundamental na incluséo social e no
desenvolvimento equilibrado de criangas com autismo. A criagdo de um parque tematico
adaptado ndo apenas proporciona uma experiencia de lazer enriquecedora, mas também
contribui para a sensibilizagdo da comunidade e o fortalecimento dos lagos sociais, refletindo o
compromisso com a constru¢do de uma sociedade mais justa e acolhedora para todos, servindo
como referéncia para futuros projetos de inclusdo social.

Palavras-chave: inclusdo social; transtorno do espectro autista; arquitetura sensorial e
terapéutica.

Referéncias:

FLOAT. Diregédo: Bobby Rubio. Producgéo de Pixar Animation Studios. Estados Unidos: Walt
Disney Studios Motion Pictures, 2019. Duragdo: 7 min.

92



ANAIS DO UNIC
CONGRESSO REGIONAL
DE PRATICAS INVESTIGATIVAS

HELLER, Robert. Neurodiversity in design: Creating Spaces that Work for All Minds.
Routledge, 2018.

METODO Montessori para Criangas Autistas: Estratégias Eficazes. Montessori Ensino, 20 de
julho de 2024. Disponivel em: <https://montessorinet.com.br/metodo-montessori-para-
criancas-
autistas/#:~:text=Adapta%C3%A7%C3%B5es%20d0%20Ambiente%20Montessori%20para
%20Apoiar%20Autistas%201,...%205%20Est%C3%ADmulo%20%C3%A0%20Comunica%
C3%A7%C3%A30%20e%20Intera%C3%A7%C3%A30%20> . Acesso em: julho de 2024.

MITCHELL, David; KARR, Virginia. Social Inclusion: Design for People with Disabilities.
Springer, 2014.

93



ANAIS DO UNIC

CONGRESSO REGIONAL
DE PRATICAS INVESTIGATIVAS

IMPACTO DA TECNOLOGIA NA CONTABILIDADE: MODERNIZACAO DO
SETOR

VANESSA DA COSTA CAMPOS
PAULO RICARDO RODRIGUES DE QUEIROZ
RODRIGO BERTOLOZZI

Resumo: A contabilidade, como uma disciplina fundamental para a gestdo financeira e o
monitoramento do desempenho organizacional, tem sido transformada pela rapida evolucdo da
tecnologia onde a era digital trouxe consigo uma série de ferramentas e sistemas que
revolucionaram a maneira como os profissionais contabeis realizam suas atividades diarias. O
objetivo deste trabalho foi retratar o impacto da tecnologia na contabilidade, destacando a
modernizagdo do setor e suas implicagdes. A metodologia utilizada foi revisdo bibliografica,
em base de dados tais como Scielo, Google Académico, entre outros, além de teses,
dissertagdes, periddicos e revistas especializadas; numa abordagem qualitativo descritiva,
foram identificadas diversas tecnologias que estdo moldando o campo contébil, tais como
inteligéncia artificial, Blockchain, analise de Big Data e computagdo em nuvem. A pesquisa
identificou que tais tecnologias tém permitido a automacéo de tarefas repetitivas, melhorias na
precisdo e na velocidade do processamento de dados, além de fornecerem percepg¢des mais
profundas por meio da analise avangada de dados. Além disso, a modernizagdo da contabilidade
tem impactado significativamente as praticas profissionais, exigindo que os contadores
adquiram novas habilidades técnicas e se tornem proficientes em lidar com ferramentas
tecnoldgicas. No entanto, apesar dos beneficios evidentes, também surgem desafios, como
preocupagdes com seguranga e privacidade dos dados, além da necessidade de adaptacdo a um
ambiente em constante mudanca. Conclui-se que a tecnologia estd revolucionando a
contabilidade e proporcionando oportunidades para maior eficiéncia, precisdo e analise
estratégica, mas também exigindo uma abordagem proativa por parte dos profissionais para
aproveitar a0 maximo essas mudangas.
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IMPULSIONANDO NEGOCIOS POR MEIO DO MARKETING E ESTRATEGIAS
DIGITAIS EM PEQUENOS COMERCIOS

DAVI DE LIMA DIAS SALVE
JULIANA NORIM PEREIRA
RAFAEL GREGUI

Resumo: Atualmente, a visibilidade da marca e a expansdo de negdcios sdo cruciais para a
sobrevivéncia das empresas em um mercado competitivo. Com o avango das tecnologias
digitais e as mudangas no comportamento dos consumidores, hoje ¢ vital que as empresas
adotem estratégias de marketing criativas e eficazes. O estudo dessas estratégias se torna
fundamental para fortalecer a presenga no mercado e adaptar-se a novas demandas, refor¢cando
que um planejamento adequado pode aumentar a visibilidade e favorecer o crescimento
sustentavel das organizacdes. O objetivo geral deste estudo foi identificar e analisar as
estratégias de marketing que demonstram maior eficiéncia na ampliacdo da visibilidade e na
promog¢do do crescimento empresarial, fornecendo informagdes valiosas para gestores e
profissionais de marketing que buscam otimizar suas praticas e alcangar resultados tangiveis.
Para isso, foi realizada uma pesquisa bibliografica sobre conceitos e estratégias digitais,
acompanhada de um estudo de caso com duas empresas locais, permitindo observar a aplicagéo
dessas estratégias e seu impacto no posicionamento no mercado. Como resultados, foi visto que
os resultados da analise das estratégias de marketing das empresas Griffe e 775 demonstram
abordagens distintas para alcangar o sucesso nos negocios. A Griffe investe intensivamente em
plataformas digitais como Instagram e WhatsApp, focando na expansdo multicanal para
aumentar sua base de clientes. Em contraste, a 775 enfatiza a qualidade do atendimento ao
cliente, competitividade de pregos e utiliza uma variedade de plataformas e influenciadores para
promover seus produtos. Como conclusdo, pode-se destacar que o estudo de campo com as
empresas Griffe e Empresa 775 em Votuporanga destaca a eficacia de diferentes abordagens de
marketing. A Griffe, ao adotar intensamente canais digitais como Instagram e WhatsApp,
mostrou grande capacidade de engajamento e expansido de sua base de clientes. Em
contrapartida, a Empresa 775, com sua abordagem tradicional focada em atendimento e pregos
acessiveis, demonstrou certo sucesso, mas limitou-se na captacdo de novos publicos. Esses
resultados reforcam a importancia de adaptar estratégias de marketing as caracteristicas
especificas de cada empresa e seu mercado-alvo.
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INCLUSAO E ACESSIBILIDADE NA COMUNICACAO AUDIOVISUAL: O
DOCUMENTARIO AMOR NO ESPECTRO, DE NETFLIX
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Resumo: A formacdo adequada e a sensibilizagdo de criadores de conteudo sobre a importancia
de produgdes audiovisuais que retratem a comunicag¢do inclusiva refletem a crescente
conscientizacdo sobre a diversidade e a necessidade de inclusdo. Esse desenvolvimento ¢
essencial ndo apenas para entender as necessidades de individuos com algum tipo de
deficiéncia, mas também para promover uma discussio acerca de uma sociedade mais justa e
equitativa. Compreende-se que, quando os imperativos de todos os individuos sdo
considerados, o contetdo audiovisual ndo sé se torna mais acessivel, mas também mais rico e
representativo como um todo. A partir disso, o presente artigo teve como objetivo investigar
como a producdo audiovisual aborda, atualmente, a inclusdo de pessoas com deficiéncia,
principalmente as portadoras do transtorno do espectro autista. Justificou-se tal proposigao,
tendo em vista que a representacdo de pessoas com deficiéncia no audiovisual tendem a moldar
percepgdes. Nesse viés, os meios de comunicagdo t€ém um papel poderoso na formacdo de
opinides e atitudes. Para lograr tal feito, a abordagem metodoldgica foi de carater qualitativo,
utilizando uma revisdo bibliografica, com a leitura de livros, artigos e trabalhos académicos de
repositorios nacionais e internacionais. Além disso, realizou-se em um estudo de caso com a
analise da série ; Amor no Espectro;,, em que se enfatizou a necessidade da representatividade
de personagens com espectro autismo como forma de ampliar uma perspectiva de
conscientizacdo humana. A investigagdo demonstrou a essencialidade de continuas melhorias e
inovagdes na area da inclusio e acessibilidade na comunicagio audiovisual. A medida que a
tecnologia avanga e a sociedade evolui, € crucial que o setor audiovisual continue a se adaptar
e a se esforgar para garantir uma representacdo inclusiva que possa auxiliar a combater estigmas
e promover a aceitagdo e a compreensdo entre os individuos.
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INSTAGRAM E TIK TOK O PODER DE VENDER EXPERIENCIAS

VANESSA MARA PAGLIARANI ZEITUNE
VITOR NAOKI OKANO

Resumo: Nos ultimos anos, o Instagram deixou de ser apenas uma plataforma para
compartilhamento de fotos, tornando-se uma ferramenta poderosa de marketing e conexdo
emocional entre marcas e consumidores. O presente estudo explora como o Instagram tem
evoluido para criar experiéncias sensoriais e emocionais, indo além da simples venda de
produtos. A pandemia de COVID-19 acelerou a digitalizagdo de interagdes, destacando o papel
do Instagram como uma vitrine essencial para o comércio. Com o isolamento social, marcas
buscaram novas formas de engajamento, utilizando fotos, videos e stories para criar uma
experiéncia mais humana e conectada. Além disso, a pesquisa adotou uma metodologia que
emprega raciocinio indutivo, permitindo uma compreensdo mais ampla do conceito de
marketing de experiéncia, que envolve ndo apenas a apresentagdo de produtos, mas também a
criacdo de vinculos emocionais com o publico. Ademais, realizou-se uma analise qualitativa,
com respaldo em pesquisas bibliograficas, a partir da leitura de livros, artigos € monografias. O
foco no uso de videos curtos, como os Reels do Instagram, revela como esse formato tem sido
eficaz para capturar a atengfo e transmitir mensagens de maneira rapida e envolvente. Além
disso, foi realizado um estudo de caso da cafeteria We Coffe que obteve um crescimento alto
devido a explorar a divulgacdo das experiéncias de seus produtos no Instagram e Tik Tok.
Concluimos que o marketing no Instagram, quando voltado para experiéncias que tocam os
sentidos e emogdes, é uma estratégia poderosa para fortalecer a relagdo entre marcas e seu
publico, especialmente em um mundo digitalizado e com consumidores cada vez mais
exigentes.
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IRREGULARIDADES COMETIDAS NO INQUERITO POLICIALE A
POSSIBILIDADE DE CONTAMINACAO DA ACAO PENAL
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Resumo: O inquérito policial ¢ um procedimento administrativo que retiine investigagcdes
conduzidas pela policia judicidria para esclarecer a autoria e materialidade de um crime. Seu
objetivo ¢ fornecer ao titular da ag@o penal, seja o Ministério Publico ou a vitima, elementos
suficientes para o oferecimento da denuncia ou queixa. Deste vértice, o artigo teve como foco
discutir os atos irregulares cometidos durante a fase de investigagcdo criminal ou inquérito
policial, e as possiveis implicagdes dessas irregularidades na contaminagdo da ag@o penal.
Existem divergéncias entre tribunais, magistrados e doutrinadores sobre até que ponto esses
desvios podem comprometer o processo penal. A relevancia juridica do tema se dad pela
necessidade de proteger os direitos individuais e, a0 mesmo tempo, garantir a busca pela
verdade e a eficdcia da justica. A ocorréncia de irregularidades na fase pré-processual pode
afetar a legitimidade das provas obtidas, gerando questionamentos sobre a validade do processo
penal como um todo. O estudo se justifica, portanto, pela necessidade de analisar com
profundidade o impacto dessas falhas procedimentais na ag¢do penal e suas consequéncias. A
metodologia utilizada foi baseada em pesquisas bibliograficas, com enfoque qualitativo e pelo
método hipotético dedutivo. A pesquisa concluiu que, embora atos irregulares no inquérito
policial possam levantar duvidas sobre a validade das provas e do processo penal, ha diferentes
visdes juridicas sobre o tema, ainda que o mesmo se encontre pacificado no sentido da néo
anulagdo da agfo penal como um todo, inexiste pacificacdo quanto ao grau de contaminagdo
processual que os atos irregulares podem gerar. Enquanto alguns doutrinadores defendem que
certos vicios podem comprometer o processo penal em elevado grau, gerando nulidades, provas
ilicitas, desentranhamento probatério entre outras questdes, outra parte da doutrina acredita que,
em determinadas situagdes, a validade da acdo penal pode ser mantida, mesmo com a ocorréncia
de irregularidades, desde que essas ndo prejudiquem a busca pela verdade, uma vez que essa
parte dos doutrinadores consideram o inquérito policial e seus atos como meros elementos
informativos que podem ou ndo serem levados em consideragdo na sentenga penal. O estudo
ressalta a importancia de um controle rigoroso sobre as praticas no inquérito policial e da
adogdo de medidas corretivas, sempre que necessario, para assegurar a integridade do processo
penal e evitar a violagdo de direitos fundamentais.
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LEGALIZACAO DE EMPRESAS
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Resumo: A atividade de abertura e legalizagdo de empresas ¢ algo muito comum nas rotinas
dos profissisonais de contabilidade, e apesar da lida cotidiana com o tema, ainda se tem varias
davidas sobre os processos realizados, em fungdo da complexidade dos sistemas que recebem
informagdes e gerem os dados e aprovagdes, das constantes mudangas na legislacdo e dos
complexos processos individuais de Estados, Municipios e Conselhos Profissionais. O intuito
deste trabalho foi nortear profissionais e mostrar a importincia de as empresas estarem
registradas de acordo com a legislacdo pertencente de cada érgdo, e mostrar a evolugdo dos
procedimentos e processos relacionados a legalizacdo de empresas. A metodologia utilizada
para a elaboragdo do trabalho foi a revisdo bibliografica para embasamento teorico, e a
coletanea e andlise de fontes de informacdo, como artigos, livros, conteidos online de sites
especializados e informacdes da JUCESP, pertinentes ao tema. Também foi realizado um estudo
de caso para a simulagéo de abertura de uma empresa modelo, com intuito de mostrar na pratica
as funcionalidades do sistema atual utilizado para a legalizagdo de empresas (REDESIM). O
estudo mostrou a importancia deste tema na vida dos contadores, e 0 quanto os profissionais
deste ramo precisam estar atualizados sobre esse tema. Com a implantacdo do sistema
REDESIM, os procedimentos necessarios para o registro de empresas no Brasil, tornou-se mais
eficiente, e isso proporcionou mais agilidade nesses tipos de processos. Concluiu-se que a
unificacdo do sistema para o registro de empresas, representou um avango significativo para
profissionais contabeis e empreendedores, pois ao centralizar os processos, reduziu a
burocracia, proprocionando uma evolugdo significativa, incentivando cada vez mais, os
profissionais contabeis a se especializarem no tema, pois dessa forma, podem atuar com mais
seguranca e conhecimento, assegurando aos empreendedores que os negdcios estejam em
conformidade legal, e que se beneficiem das inovac¢des nos processos de registro.
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LEXICO AFETIVO NAS PRODUCOES AUDIOVISUAIS: UMA ANALISE DO
ROTEIRO DE 13 REASONS WHY, DA NETFLIX
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Resumo: A linguagem escrita pode influenciar a criagdo de um roteiro para producdo
audiovisual de diferentes maneiras. Ela é capaz de transmitir emogdes, despertando sensagdes
no espectador, por meio de seu arranjo linguistico. Isso pode instigar a escolha das cenas e a
forma como sdo apresentadas, sendo mais impactantes e estimulando a curiosidade do publico.
Nesse sentido, a Andlise de Sentimento, area de estudos que busca captar os sentimentos,
emogdes e opinides contidos em documentos escritos, é fundamental nesse processo. Tendo em
vista essa proposicao, o presente artigo teve como objetivo investigar a sele¢@o lexical contida
nos roteiros do episédio final de cada uma das quatro temporadas da série 13 Reasons Why, da
Netflix, tentando verificar os itens lexicais positivos, negativos e neutros, com o fito de
averiguar sua importancia no processo de elaboracdo de uma mensagem. Ele se justifica, tendo
em vista que, atualmente, as produgdes audiovisuais t€m uma presenga muito forte no cotidiano
da sociedade, pois, na maioria dos casos em que uma delas ¢ anunciada, seja em formato de
filme ou série, hd uma certa expectativa para o produto final. Sendo assim, surge um
questionamento de como essa produgao tem todo esse poder de prender a atengdo do espectador
e convencé-lo a comprar a versao final daquela demonstragdo. A pesquisa, hipotético-dedutiva,
com analise quali?quantitativa de dados, foi realizada por meio de uma revisdo bibliografica,
com investigagdes em repositorios nacionais de livros, artigos cientificos e monografias. Sua
escolha se baseia no fato da necessidade de estabelecer um arcabougo teodrico consistente, no
sentido de associar a linguagem escrita ao contexto audiovisual. No estudo de caso proposto,
ao utilizar o programa SentilLex-PT, uma base de dados que armazena itens lexicais afetivos,
notou-se uma presenca significativamente maior de unidades lexicais negativas nos roteiros, o
que demonstra como os sentimentos negativos sdo explorados a fim de transmitir um conteudo
que aborda temas polémicos, como bullying, depressao e suicidio.
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LIDERANCA FEMININA NAS ORGANIZAC()ES:, REFLEXOES SOBRE OS
DESAFIOS E OPORTUNIDADES NO CENARIO BRASILEIRO

NATALIA CRISTINA NUNES
BRUNO VENANCIO DE SOUZA

Resumo: A desigualdade de género existe a muito tempo, desde a época que as mulheres eram
vistas apenas como senhoras do lar, tendo apenas como obrigacdo cuidar da familia e dos
afazeres domésticos enquanto era dado todos os direitos aos homens, como: estudar, trabalhar
e votar. A desigualdade de direitos e oportunidades entre mulheres e homens nas organizagdes
¢ um fenomeno tdo predominante no mundo, que seu enfrentamento se tornou uma das
principais bandeiras da organizacdo mundial do trabalho. Mulheres em todo mundo veem
lutando para conseguir o seu devido reconhecimento dentro das organizagdes principalmente
em cargos como os de lideranga, e provar que elas podem sim exercer 0s seus papeis como
maes, donas dos seus lares com qualidade mesmo estdo em cargos de liderangas. Diante disso
o objetivo do artigo foi analisar os desafios e a falta de oportunidade que as mulheres enfrentam
no mundo corporativo levando em consideragdo a caréncia do papel da mulher nestas fungdes.
A metodologia utilizada foi a pesquisa bibliografica e analise de dados secundérios, com énfase
em 3 perfis de mulheres fortes que sdo consideradas persistentes, corajosas e que inspiram
outras mulheres a reivindicarem seus direitos, possibilitando debates sobre a igualdade de
género, protagonismo e a lideranca feminina. Os resultados da pesquisa apresentada indicam
que as mulheres possuem habilidades para exercer a lideranca e assumirem cargos de CEOs.
Com essa pesquisa, foi possivel observar que as mulheres estdo conseguindo alcangar seus
objetivos, assumindo cada vez mais o papel de liderangca dentro das organiza¢des. Assim,
concluiu-se que as mulheres cumprem um papel muito importante dentro das organizagdes e na
sociedade, e que apesar dos desafios que elas enfrentam no mundo corporativo todas as
mulheres devem lutar pelos seus direitos quebrando assim as barreiras que foram impostas pela
sociedade.
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LIDERANCA FEMININA: UM ESTUDO DE CASO NO SETOR MOVELEIRO DE
VOTUPORANGA-SP.

LUIZA ALVES FERRARI
MARISA APARECIDA FERREIRA

Resumo: A categoria género para analise deste estudo, seja de forma explicita ou implicita,
resulta na divisdo sexual do trabalho. Essa divisdo ainda atua nas organizag¢des e contribui com
as desigualdades de géneros enfrentadas pelas liderangas mulheres, que atualmente tem uma
forte presenga no ambiente de trabalho e apesar de igualmente capacitadas do que os homens,
elas ainda enfrentam dificuldades para obter o sucesso e 0 avango em suas carreiras para ocupar
cargos de lideranga ou de alta gestdo. O estudo objetivou entender qual a perspectiva das
mulheres em relacdo a lideranga e quais os reflexos enfrentados por elas, em particular no ramo
moveleiro. A metodologia quanto ao procedimento técnico foi pesquisa bibliografica com o
intuito de entender o contexto social das mulheres trabalhadoras e estudo de caso. Em relagdo
ao método de abordagem, selecionou o método hipotético-dedutivo, devido a formulagdo de
hipdteses e sua averiguagdo. Em relagdo aos objetivos da pesquisa, adotou-se a exploratoria,
com analise da pesquisa qualitativa, que tem carater subjetivo e que permite a coleta de dados
por meio de entrevista semiestruturada que contém 13 perguntas, e esta consente ao pesquisador
compreender os resultados abordados por ele. Foram entrevistadas seis mulheres que atuam
como lideres em seus respectivos setores, a parte I é voltado para a identificacdo do perfil, 100%
delas ocupam posig¢des de lideranga, 100% concluiu o ensino médio, 50% cursou graduagdo e
33,33% cursaram curso técnico, ainda na primeira etapa 83% viam relacdo do seu nivel de
ensino com o cargo ocupado enquanto 17% ndo. No que diz respeito a parte II, a tematica era
maternidade e contou com 66,67% - niimero de maes, 25% declararam dificuldade apds a
licenca maternidade em oposi¢cdo 75% declararam ndo terem tido dificuldades, em relagdo a
carga horaria flexivel, 75% apoiaram e 25% questionaram a eficacia da medida; por fim, na
parte III esta relacionada com as tematicas sociedade e género e como isso reflete na carreira
delas, as participantes ndo relacionam as desigualdades de género ou imposi¢des sociais como
fatores que atrapalharam seu sucesso profissional. Ao serem questionadas sobre a diferenca
entre a lideranca masculina e feminina, elas afirmaram ter diferencas e citaram como exemplo
as mulheres serem mais detalhistas e proativas enquanto os homens sendo mais analiticos e
menos observadores, contudo, essa visdo rotulada sobre género ndo se aplica a todos os
individuos. Houve consenso que independente do género a capacidade de liderar ndo mudava.
O estudo de caso comprovou que o cenario nacional de dificuldades enfrentadas pelas mulheres
ndo pode ser aplicado nas organizagdes de Votuporanga-SP. Os dados como nivel de ensino,
classe social, e crengas pessoais sdo fatores influenciaveis a respeito das divergentes opinides,
além disso, os resultados destoam em relagéo ao contexto nacional em pontos como valorizagdo
da mulher no mercado de trabalho, e ainda, reforgam o preconceito com a gestante e as
dificuldades enfrentadas durante a licenga maternidade. Nota-se que os dados bibliograficos
estudados sobre lideranga feminina ndo se aplicam na realidade da empresa estudada.
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MARKETING INCLUSIVO E O INVESTIMENTO EM CAMPANHAS PARA
MINORIAS PRETAS, PCDs e LGBTQIAPN+

BARBARA PADUA MARQUES DE SOUZA
LUCAS SALIS BAFONI
VITOR NAOKI OKANO
EDSON ROBERTO BOGAS GARCIA

Resumo:

A importancia dos investimentos publicitadrios em minorias estd intrinsecamente ligada ao
conceito de cidades inclusivas, o qual abraga grupos historicamente excluidos da sociedade,
refletindo principios similares aos postulados pelas midias sociais nos dias de hoje. Essa
abordagem sustenta que, ao incluir minorias marginalizadas, oferecendo-lhes aceitacdo, todos
colhem beneficios. A partir dessa constatacdo, o presente artigo almejou analisar como as
agéncias publicitarias no Brasil t€ém planejado as campanhas de seus clientes voltadas para esse
publico, visando a lucratividade em suas producdes. Nessa perspectiva, entende-se que investir
em publicidades para esse nicho representa uma poderosa ferramenta para promover decisao
socialmente responsavel, bem como uma estratégia lucrativa para essas empresas. A pesquisa
adotou uma metodologia de raciocinio indutivo, permitindo uma compreensdo mais ampla do
comportamento dessas agéncias brasileiras em relacdo a campanhas para minorias. Ademais,
realizou-se uma analise qualitativa, com respaldo em pesquisas bibliograficas, tomando como
base a leitura de livros, artigos e monografias. Além disso, foi realizado um estudo de caso do
Banco Will, que se destacou por trazer a luz a histoéria de uma mulher preta e trans, originaria
do estado de Alagoas, para ser o rosto de sua campanha, bem como a linha de roupas da marca
Tommy Hilfiger, voltada para pessoas com deficiéncia a fim de trazer mais visibilidade paraa 106
causa e para a marca. Portanto, a andlise realizada neste artigo mostra que, ao envolver grupos
historicamente marginalizados, as agéncias publicitarias ndo apenas promovem uma decisio
socialmente responsavel, mas também aumentam sua base de consumidores e fortalecem suas
marcas.
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MELHORIA CONTINUA: SUA INFLUENCIA NO SETOR VAREJISTA

LEONARDO LIMA DOS SANTOS
BRUNO VENANCIO DE SOUZA

Resumo: A melhoria continua ¢ imprescindivel para garantir a competitividade, bem como a
eficiéncia dentro de qualquer setor, em especial no varejo. Ao aplicar ferramentas e métodos
que visam melhorar processos, bem como reduzir desperdicios e aumentar a qualidade, as
empresas se tornam aptas as mudangas e garantem o aperfeicoamento de suas operagdes. A
partir disso, o objetivo do estudo de caso proposto foi conseguir, por meio do uso de ferramentas
de melhoria continua, reabrir dois estoques inativos e ocupar os espagos de forma eficiente,
demonstrando aos gestores da empresa como a aplicac¢do correta das metodologias poderiam
atestar um excelente aproveitamento dos espacos antes inativos, além de promover um
ambiente de trabalho mais produtivo, com mais agilidade e controle sobre as mercadorias. A
metodologia utilizada neste trabalho envolveu uma revisdo literaria sobre o tema de melhoria
continua, além de um estudo de caso, colocando na pratica tais ferramentas, realizada no
supermercado X, localizado na cidade de Votuporanga-SP, no noroeste paulista. O estudo de
caso mostrou os beneficios do uso da melhoria continua aplicada nos processos de depdsito. A
melhoria dos depositos foi sentida pelos colaboradores e o feedback dos mesmos foram
positivos quanto a interveng@o. A aplicagdo das ferramentas de melhoria continua aplicada no
deposito do supermercado estudado, demonstrou ser essencial para a otimizag@o de processos
e ganho de produtividade. Através dos resultados das ferramentas aplicadas, foi possivel aplicar
a reabertura dos estoques inativos ¢ a melhor distribui¢do de mercadorias nos novos espagos.

Palavras-chave: Melhoria continua; Otimizacdo de processos; Depdsito de supermercado;
Produtividade
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MEMORIAS AFETIVAS: A ARQUITETURA DOS SENTIDOS

JULIA CARVALHO ALVES
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Resumo: As memodrias afetivas sdo lembrangas ligadas a emocdes e sensacdes que sdo
vivenciadas em momentos e lugares especificos. Na arquitetura, esses sentimentos so
importantes, pois os ambientes podem trazer de volta lembrangas que afetam como as pessoas
se sentem e se comportam. Estudar a relagdo entre memorias afetivas e arquitetura ajuda a
entender como projetar espagos que criem boas conexdes emocionais, fazendo com que os
ambientes sejam mais acolhedores. O objetivo desta pesquisa é descobrir como os sentidos
como o olfato, a visdo, o tato, a audi¢do e o paladar podem ser usados no projeto arquitetonico
para reavivar e fortalecer memorias afetivas. A ideia é criar espacos que estimulem essas
sensacdes e oferecam uma experiéncia mais emocional para as pessoas. Com o foco de usar
materiais, cores, luz, texturas, sons e até cheiros para trazer de volta lembrangas e criar uma
sensacdo de conforto e familiaridade nos ambientes. A pesquisa se baseou em projetos que
falam sobre memorias afetivas e sensoriais, como histdrias pessoais, um ensaio fotografico
sobre memorias € 0 Museu Inhotim, que é conhecido por sua abordagem sensorial. Além disso,
o livro "Os Olhos da Pele: A Arquitetura dos Sentidos" de Juhani Pallasma foi crucial para
explicar a importancia dos cinco sentidos no projeto. Os resultados mostram que a mistura de
arte, arquitetura e natureza cria uma experiéncia sensorial que vai além do que se v€. Elementos
naturais, como jardins, trilhas e espelhos d'agua, envolvem as pessoas em um ambiente que
ativa varios sentidos. Isso mostra que € possivel projetar lugares que realmente toquem as
pessoas. Assim, se entende que a arquitetura sensorial ndo s6 atende as necessidades praticas,
mas também transforma os espagos em lugares que significam algo emocionalmente,
promovendo bem-estar e conforto. Essa compreensdo abre novas oportunidades para projetar
ambientes mais acolhedores e humanos, onde os sentidos e as memorias sdo fundamentais na
experiéncia de estar nesses lugares.
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MUSEU -GALERIA
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Resumo: O projeto de implantacdo do Museu-Galeria na antiga CASEMG, localizado na
periferia de Iturama, MG, busca transformar uma area degradada em um espago cultural
significativo. Este espago que abriga um pavilhdo de armazéns e silos desativados, que ja
sofreram com incéndios e foram alvo de vandalismo, serd revitalizado para preservar a memoria
coletiva e promover a identidade cultural local. A escolha da localizagdo visa ressignificar um
espaco historicamente relevante e trouxe a economia regional através do turismo e valorizagdo
do artesanato. O principal objetivo do projeto € a preservagdo da memoria coletiva e a
valorizac¢do da identidade cultural de [turama. O museu pretende enfatizar a histdria local, desde
os povos indigenas e a colonizagdo portuguesa até¢ o periodo industrial e o impacto da
tecnologia. A ideia € criar um espago que celebre a cultura regional, com exposi¢des de
artefatos, fotografias historicas e gastronomia, além de estabelecer um manual informativo para
estimular a curiosidade sobre a historia local. A metodologia empregada inclui uma revisdo
abrangente da literatura e pesquisa documental, envolvendo livros, revistas, sites, teses e visitas
a museus locais como a Casa da Memoria em Iturama. O estudo do entorno e a analise de casos
semelhantes foram fundamentais para o desenvolvimento do projeto, garantindo uma
abordagem bem fundamentada e contextualizada. Com o avango tecnoldgico e a vida moderna
acelerada, ha uma crescente desconex@o emocional e perda de memoria coletiva. O excesso de
tecnologia e o uso intensivo das redes sociais contribuiram para problemas como ansiedade,
depressao e diminuigdo da autoestima. O projeto busca equilibrar o avango tecnologico com a
preservacdo cultural, incentivando uma reflexdo sobre o passado e a valorizag@o das tradi¢cdes
locais. Atualmente, o projeto do Museu-Galeria estd avangando de forma significativa, com a
conclusdo do estudo detalhado da area e do entorno. Os resultados obtidos até¢ o momento
indicam progressos importantes sendo aplicados no desenvolvimento do projeto, que abrange
a revitalizagdo urbana, a preservacdo da memoria coletiva, impulsonamento econdmico,
educagdo e conscientizagdo,além da melhoria na qualidade de vida e do fortalecimento do
sentimento de pertencimento e identidade. Conclui-se que o Museu-Galeria na antiga
CASEMG vai transformar uma area degradada em um espaco cultural que celebra e preserva a
histdria e a identidade de [turama. A ressignificagdo do espago promovera a economia regional
e atraira o turismo, ao mesmo tempo em que enfrentara a desconex@o emocional e a perda de
memoria coletiva causada pela modernidade. O projeto ¢ fundamentado em uma pesquisa
meticulosa e justificado pela importancia de resgatar e valorizar a cultura local. A iniciativa
garantira que as tradi¢cdes e narrativas de [turama sejam mantidas e honradas para as futuras
geragdes, fortalecendo o senso de identidade e pertencimento da comunidade.
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