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Este trabalho tem como objetivo destacar os resultados da atuagcao do jornalista em
uma producao cultural, por meio da analise das suas competéncias e a afericdo do
material divulgado nas midias. A pesquisa € um estudo sobre a atuacdo do
profissional de Jornalismo, como assessor de imprensa (ou de comunicac¢ao), no
cenario atual da producédo cultural em Votuporanga, cidade do interior paulista. A
partir do viés do Jornalismo Cultural, coletou-se dados e imagens, por meio de
leitura, interpretacdo, participacdo em projetos e analise de caso, do Festival
Literario de Votuporanga - Fliv, que chega a sua sexta edicdo em 2016. Esta
producdo cultural que nasceu como uma feira de livros, hoje atrai centenas de
milhares de visitantes de todo o Estado com o propdésito de apresentar as mais
diversas manifestacbes em torno da palavra para incentivar a leitura e formar
cidaddos mais conscientes. Portanto, a contacdo de histérias, as artes cénicas, a
danca, e a roda de conversa integram a programacao e que permitem a
aproximacao para o universo literario. No presente trabalho compreendeu-se que os
profissionais de Jornalismo, por possuirem um curriculo multidisciplinar, foram
fundamentais no processo de inser¢cdo do evento nas varias midias, como forma de
divulgacdo e consolidagdo da marca Fliv. O jornalista, ao atuar no mercado de
producéo cultural, fortalece sua competéncia como mediador de informacdes e de
prestacdo de servigos, para atender interna e externamente ao assessorado e o
publico-alvo deste evento que durante dez dias atrai para Votuporanga mais de

setenta mil visitantes de vinte e cinco cidades da regido Noroeste Paulista.
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