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Resumo: O projeto de pesquisa tem como objetivo analisar o0 aumento gradativo de
noticias sobre entretenimento com maiores indices de visibilidade no jornalismo
online. A pesquisa propfe-se a constatar que os individuos da sociedade
tecnoldgica optam por receber noticias positivas, afim de que os beneficios para o
desenvolvimento social e pessoal do cotidiano de cada um, se torne relativamente
melhor quando deparados com situacfes que questionem o bem-estar humano, bem
como testar os conhecimentos sobre atualidades. Devido a generalizacdo do meio
de comunicacdo mais recorrente dos ultimos tempos, a internet, o jornalismo online
tem se tornado presente no dia a dia das pessoas. Porém o grande questionamento
dos profissionais da area é: até que ponto esse novo método de fazer jornalismo
funciona? Por conta de ser mais rapido e pratico, que alguns métodos
convencionais, alguns internautas procuram se manter atualizados por meio de sites,
Facebook e outras redes sociais. Para comprovar tal fundamento, sera utilizado o
método convencional de pesquisa, que por meio do resultado obtido por uma
enqguete realizada na internet, ajudara chegar a conclusdo esperada de que, apesar
de todo o contexto jornalistico, os individuos, que tem acesso a esse meio de
comunicacao, preferem ter contato com conteudo jornalisticos a fim de entreté-los,
sem deixar os padrbes usuais de lado. Além da pesquisa pratica, o referencial
teérico (STEGANHA -2010); (MENDES -2014) possibilita a compreensdo da
tematica que foi proposta e o melhor desenvolvimento das novas técnicas para o
processo construtivo de matérias para midias sociais e que se adequem aos

interesses do publico-alvo.
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