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O presente projeto teve como objetivo analisar um conjunto de itens lexicais de
frequéncia recorrente, extraido de publicidades impressas, para verificar a
ocorréncia de um léxico capaz de resgatar, historicamente, o periodo que
compreende a primeira década da ditadura na cidade de Votuporanga-SP. Essa
proposicdo fundamentou-se no fato de que as pesquisas na area de Ciéncias
Humanas que relacionam aspectos culturais ao léxico tém demonstrado a
importancia das unidades lexicais (ULS) na transmissdo e na recepcdo de
conhecimento a respeito das caracteristicas de uma sociedade, ou de um grupo.
Trabalhou-se, para a constituicdo do corpus, com anuncios extraidos dos jornais da
cidade de Votuporanga, estado de Sao Paulo, versdo impressa, do periodo em
guestdo. Essa escolha partiu do pressuposto de que os textos escritos pelos
redatores publicitarios séo direcionados a um consumidor cada vez mais especifico
nas campanhas publicitarias e, dessa maneira, podem conduzi-lo, com mais
acuidade, a decisdo de compra. Utilizaram-se trés procedimentos metodolégicos: a
pesquisa bibliogréafica, a documental e, para a selecdo e andlise das ULs a serem
pesquisadas, adotaram-se 0s preceitos da Linguistica de Corpus, por meio das
ferramentas WordList e Concord, do programa Wordsmith Tools. O intuito foi
averiguar os 12 (doze) itens lexicais mais frequentes levantados no corpus, que

puderam confirmar nosso pressuposto de que a Lexicologia pode fornecer subsidios
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para estudos interdisciplinares. Os resultados dessas analises, ponderamos, sao
relevantes para auxiliar futuros trabalhos nos campos da Publicidade e dos Estudos
Sociais, baseados no Iéxico.
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