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Este artigo tem como objetivo estudar a influencia da internet na evolugéo, e
consequentemente a disseminacdo da contracultura. Primeiramente a pesquisa se
realizou por meio de revisdes bibliograficas sobre as definicdes de cultura na visao da
Antropologia e da Filosofia. Num segundo momento a pesquisa voltou-se a historia da
contracultura desde 1950 a 1970 nos EUA, periodo em que 0s jovens guestionavam
sobre a moral arcaica daquela época, a falta de direitos para as minorias, (negros e
mulheres), a alienacao, repressao, preconceito, e principalmente contra a Guerra do
Vietna. Posteriormente para entender a influencia da internet na contracultura foi visto
o conceito e as definicbes de Ciberespaco, da Cibercultura e das midias sociais,
exclusivamente sobre o blog enquanto midia jornalistica, e a diferenca entre Midias
Sociais e Redes Sociais, entrevistas e observacdes académicas sobre como o jovem
se informa na internet. Por meio dessa metodologia percebe-se que o ciberespaco
nao apenas influencia totalmente na evolugcdo da contracultura como € uma
ferramenta de vital importancia para a disseminacao dessa cultura alternativa, e que
cada vez mais surgem novas cibermidias lidos por jovens a fim de realizar esse
trabalho de informag&o sobre novos personagens da cultura independente, e que os
jovens hoje ndo deixaram de ler noticias porém o que muda é a forma de consumir

essa informacao.
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