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O consumo esta diretamente relacionado com o poder que a imagem -
intencionalmente - tem sobre a formacao cultural da sociedade, atraindo o consumidor
por meio de informacdes persuasivas, conceituais e referenciais, induzindo a uma
cultura do consumo por desejos e necessidades. A partir desta informacéo, o presente
artigo objetiva estimular o desejo de compra por meio de conceitos inseridos em
informacdes persuasivas, conceituais e referenciais, transmitindo aos receptores a
mensagem destinada e condicionando concisamente ao consumo de forma precisa
através do afeto. Com base na imagem técnica em que manipula a sociedade, e nos
diversos significados que a fotografia pode exprimir, por meio de valores passados em
informacgBes simbdlicas, fazendo com que o consumo seja condicionado de acordo
com o0s conceitos intencionalmente inseridos, transmitindo ideias, provocando
sensacdes e assim atraindo o consumidor por seus sentidos, por consequéncia,
divulgando a marca, produto e servigo do cliente de forma exclusiva. Assim sendo,
como metodologia, foi realizado pesquisa bibliografica em livros e sites, além de
orientacao de professor. Em seguida a investigacao conclui-se que pode-se induzir a
sociedade a uma cultura do consumo por meio de desejos e necessidades,
priorizando uma forma de comunicacao estética e exclusiva, por meio de informacdes

persuasivas, conceituais e referenciais, que irdo persuadir ao consumo.

Palavras-chave: Imagem. Cultura. Consumo. Fotografia. Publicitaria. Campanha.
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