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Caro leitor:

Os artigos publicados neste numero da Revista .P sdo de suma
importancia para a compreenséao de temas relacionados ao marketing, a semiética, a
redacdo publicitaria e ao audiovisual, como ferramentais do fazer publicitario, em
diversos contextos. Eles servem como norte para que vOCcé possa perceber como a
publicidade e a propaganda atuam em nosso cotidiano.

Essencial, nesse sentido, perceber a necessidade do marketing para
microempreendedores durante a pandemia e como conduzir essa forma de captacao
de clientes atualmente. Essa é a tematica do artigo "O marketing de negocios como
ferramenta primordial para as microempresas na pandemia”, que traz a BNYOU, uma
empresa de servicos de beleza e bem-estar por delivery, como objeto de estudo de
caso. Realiza um questionamento sobre o marketing de negoécios como ferramenta
primordial para microempresas durante a pandemia do Coronavirus.

O artigo "O marketing de relacionamento da Netflix no Twitter", por
sua vez, tem como objeto de estudo a fidelizacdo de clientes, em que se usam
estratégias para avaliar sua satisfacdo com o servigo prestado, utilizando a plataforma
de streaming como estudo de caso e sua atuacdo em uma rede social. Torna-se
explicito, portanto, como a empresa escolhida usou o marketing de relacionamento
para aumentar fidelizacdo de clientes nas midias online.

Observando o artigo "Doacao e visibilidade e o marketing no Terceiro
Setor: o projeto Cidades Invisiveis", pode-se explicar a importancia da transparéncia
como ferra- menta para associacdes de Terceiro Setor, sendo ela indispenséavel para
seu engajamento online. Essa constatacao torna possivel a compreensao, a partir do
estudo de caso do Projeto Cidades Invisiveis, de como o marketing tem sua eficacia
como ferramenta publicitaria, quando utilizado de maneira consistente e nitida.

A Semidtica, por sua vez, atua como uma constru¢do de percepcao
para a mente humana, tornando possivel a interpretacédo publicitaria, como descrito
no artigo "A percepg¢éo do conhecimento humano e a analise semidtica da campanha
digital do Comité Paralimpico do Canada". Entende-se, entdo, que o estudo desse
tema € imprescindivel para que as pessoas possam se inserir em qualquer espaco e

linguagem no mundo atual, utilizando sua percepcéo para elucidar os signos, nao so

Revista .P — Revista de Trabalhos Cientificos de Publicidade e Propaganda - Unifev. Votuporanga-SP, v. 1 n. 03 — 2022 - |SSN 2764-8427



REVISTA

unifevpesquisa
. Coordenacgéo de Pesquisa

em publicidades, mas também no seu dia a dia, facilitando o seu convivio e
comunicacao.

Ja a relacédo do audiovisual com a publicidade vem beneficiando a
carreira de cantores brasileiros, como € explicado no artigo "A relacédo do audiovisual
com a publicidade brasileira: um estudo sobre a trajetdria da cantora Anitta". Desse
modo, € esclarecido o papel do videoclipe na carreira dos cantores pop, analisando a
relacdo dele com as divulgagdo dos artistas e de suas musicas, além de mostrar sua
evolugéo e seu impacto na publicidade.

A vocé, leitor, desejamos que esta leitura permita um maior
entendimento sobre a publicidade e a propaganda e suas formas de expressao nas
midias digitais e tradicionais. Dessa forma, acreditamos que seja possivel divulgar os
trabalhos de todos os envolvidos nas pesquisas, bem como das empresas cujos casos
foram estudados para a realizacdo da presente revista.

Boa experiéncia.
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