
20



RESUMO
estreia, potencializando a função de entretenimento e informação, perten-

cultural inserida e popularizada na sociedade e carrega a função de entre-

econômicos, como geração de empregos e demanda de produtos em diver-

materiais selecionados em bancos de dados de repositórios nacionais on-
line, tais como Scielo, Google Acadêmico, entre outros; portanto, os riscos 
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O trabalho da publicidade, na atual sociedade, é a 

Cientes da constante mudança do interesse do pú-

do produto ou da marca passam a ter a mesma impor-

lece a obra no mercado, por meio da participação em 

de marketing de cinema é elevar o número de especta-

rida e popularizada na sociedade e carregam a função 

nômicos, como geração de empregos e demanda de 

A publicidade, nesse contexto, é responsável por 

desse público é feita com a produção de estratégias 

fev, bem como em materiais selecionados em bancos 
de dados de repositórios nacionais online, tais como 
Scielo, Google Acadêmico, entre outros; portanto, os ris-

de analisar as campanhas publicitárias promocionais 
dele para investigar sua importância para o sucesso da 

INTRODUÇÃO

de marketing de cinema é elevar o número de especta-

rida e popularizada na sociedade e carregam a função 

dele para investigar sua importância para o sucesso da 
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A publicidade contemporânea e suas 
estratégias

O ser humano preocupa-se em desenvolver meios 

isso, sempre utilizou formas variadas, das pinturas ru-

A publicidade, uma dessas invenções, foi a princi-

abrangendo novas áreas, com o intuito de propagar 

pernas do comércio, caminhando para um futuro com 
imagens sedutoras e textos encanadores, e abrindo es-

satisfação e felicidade interior e o papel da publicida-
de é aproximar os consumidores dos fornecedores por 

interagir, a interferir e a partilhar experiências (COVA-

co, as empresas utilizam linguagens e lógicas do en-
tretenimento e criam diferentes experiências ligadas à 

O surgimento da internet nessa era foi revolucioná-
rio para a área e responsável pelo aparecimento do 

o receptor da mensagem também se torna seu com-

publicidade, adaptado ao contexto da internet e sua in-

procura assegurar a atenção dos consumidores, bem 

seu público-alvo experencie seus produtos de modo a 

blicidade

a cada milésimo de segundo, dando a impressão de 

melhorias para a captação e a produção dos curtas 

– estético, técnico e narrativo, inaugurando a famosa 

sicionam-se as empresas produtoras, de infra-estrutura, distribuidoras 

desta cadeia, como as fabricantes do material utilizado na produção (câ-

DESENVOLVIMENTO
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de pré-estreias, buscando gerar curiosidade no público 
e de cartazes, a primeira peça publicitária de divulga-

ao pagamento necessário para o consumo da obra e é 

o mercado, considerando os fatores relacionados a ge-

um investimento atrativo, é preciso colocá-lo no mer-

acordos com distribuidoras locais e internacionais, an-

reitos de comercialização e arrecadar mais verba para 

por demonstrar o potencial comercial utilizando meios 

ção com a intenção de aumentar o potencial de mer-

são da visibilidade das marcas envolvidas, da bilheteria 
e da rentabilidade, diminuindo o risco do investimento 

do, ela 
não é realizada pelas distribuidoras ou exibidoras para 
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me alcança o sucesso, muitos outros surgem seguindo 

programas de lazer à sua disposição, principalmente, 

essa etapa é superada, surgem novos competidores, os 

conteúdos audiovisuais por meio das plataformas é 

so, as séries ganharam espaço e passaram a ser ainda 

concorrentes, passou a investir no atendimento dos 

possam atrair os consumidores para irem as salas de 

A indústria do entretenimento também evidenciou 
as alterações no comportamento dos consumidores 

captar os espectadores potenciais com base no conte-

publicitárias utilizam, como principais ferramentas, para 

pais formas de divulgação de uma obra cinematográ-

a experiência dos melhores momentos, organizados 

São montados a partir da obra original e também 

duzidos por empresas especializadas e necessitem de 

das formas de divulgação, principalmente as menos 

Outro tipo de impulso publicitário utilizado pelas distribuidoras são os 

salas de exibição, empresas administradoras de cartões de crédito ou 
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Outra forma importante utilizada na promoção ci-

acordo entre o proprietário de uma marca e o fornece-

aspectos da marca e, assim, retenha seus consumido-

o entretenimento utiliza de forma oportuna as ações de 

Além disso, as campanhas, no mercado cinema-

públicas, assessoria de imprensa e participação em 

sáveis por construir uma imagem organizacional posi-

é a entrada nos meios de comunicação através de in-

Os festivais de cinema colocam-se como importantes 
oportunidades de destacar a produção, levá-la a novos 

cional, desenvolvimento de consumidores impulsiona-

dos com uma marca produzem marketing viral, promo-
vendo-a por meio do compartilhamento de informa-

As principais variáveis para a segmentação de pú-

seu consumo precisam ser entendidas, assim como é 

O cinema precisa enfrentar uma sociedade pouco 
homogênea e, desse modo, seus produtos devem aten-

convergência, mudou sua forma de agir diante dos pro-

dos personalizados, interage com a sociedade e gera a 

A publicidade, por conseguinte, coloca-se como 
responsável por organizar os dados a respeito do pú-

uma comunicação efetiva com o mercado alvo, além 
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dos amantes de super-heróis, entre os motivos está a personalidade cômi-

Segundo a descrição de Lira 

e em seu tempo livre costuma 
beber e se meter em brigas no 

gonista conhece Vanessa, por 

câncer terminal e em uma tentati-
va desesperada de sobreviver, ele 

promete ativar suas células mu-

rimento não apenas salvou a vida 

habilidade de lutar e se regenerar, 

po é completamente deformado e 

é recheado de muita ação, humor e 
muitas referências ao mundo do 

porém a tentativa não foi bem su-
cedida e os fãs passaram a pedir 
por uma produção dedicada so-

nolds interpretava o personagem 

siderado por muitos como a pri-
meira estratégia de divulgação do 

sido comentado de forma cômica 

O orçamento para a produção 

ção etária 
nas ações de divulgação também 
foi baixo, mas através do marketing 
digital, tornaram-se virais na inter-
net, utilizando o lado cômico do an-

Apesar do apoio dos fãs para 
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UMA ANÁLISE
DE DEADPOOL
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sonagem não era conhecido pelo 
público geral e o compartilhamento 

temente, despertou o interesse de 

O marketing de conteúdo também 
foi extremamente importante ao 

rências a celebridades e ao cinema 
em geral, captando a atenção de 

O sucesso da campanha pu-
blicitária aconteceu devido a uma 
série de estratégias criativas utili-

abordagem inovadora, irreverente 

O humor ácido do protagonista 
foi a principal estratégia utilizadas 

ça da personalidade sarcástica e 
cômica do anti-herói, chamando 
atenção e gerando uma conexão 
emocional entre o personagem e o 

Segundo o Site RC Local, a pro-

ria de estréia do estúdio, o maior re-
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-
-

-
vidindo espaço com o prato princi-

surge na clássica cadeira utilizando 

aparece em uma tentativa cômica 

um trocadilho na comunicação, no 

-

-

-

-

-

-

-

-

-

repletas de humor e criatividade, fugindo dos padrões da indústria cinema-
-
-

Figura 1 – Peça de Ação de Graças

Figura 4 – Paródia do pôster de Jogos Vorazes

Figura 2 – Peça de Natal Figura 3 – Trocadilho

29

PÔSTERES

66



CAMPANHA DE 
EMOJIS 
lançou um teclado com opções para serem instaladas através de um apli-

30

Figura 5 – Emojis temáticos

Figura 6 – Outdoor com emojis
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COMÉDIA ROMÂNTICA
estratégia algumas das principais 

ti-herói e seu par romântico, res-
pectivamente, aparecem como um 

ator é conhecido por protagonizar 

do ainda mais veracidade para a 

vel de ir ao cinema esperando por 
um romance e ser surpreendido por 

as peças como uma ideia do pró-

das por suas luvas, imitando o for-

se trata realmente de uma obra ro-

FIGURA 7 - Outdoor de Deadpool

FIGURA 8 - PEÇA DE DIVULGAÇÃO
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CAMPANHA
PARA O OSCAR

SITE

do um comercial para votos para a Academia de Artes 

tagonista como um anti-herói desbocado novamente 

ção

super-herói para a premiação foi inovadora e ousada, 

criar um local único para o acesso a conteúdos exclu-

Contava com trailers, entrevistas com o elenco e a 

mitiu a coleta dados sobre os fãs do personagem e suas 

Figura 9 – Frame do vídeo promocional
para o Oscar

SITE
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PROMOÇÃO
BRASILEIRA

-
mas ações especiais pensadas exclusivamente para 

-
rio cultural brasileiro e utilizaram uma das festas mais 
populares para captar a atenção de novos públicos e 

-

-
vocados a se fantasiarem como o personagem, para 

-
dpool durante três dias além da distribuição de brindes 

Os cariocas também foram impactados por uma 

A divulgação foi implantada na parte externa e interna 
-

sual da produção, a data de lançamento, assim como 

As ideias pensadas nas particularidades brasileiras 

campanha e, assim, simpatizasse ainda mais com a 

fortalecido ao utilizar e referências a elementos cultu-
-

abordam temas americanos, como o feriado de Ação 

foram produzidos materiais exclusivos, como uma peça 
-
-

taiada, um dos cartões postais da capital paulista ao 
-

sário da maior cidade brasileira e utilizou a expressão 

-

Figura 10– Peça para Carnaval do Rio

Figura 11 – Vagão de metrô personalizado

Figura 12 – Peça para aniversário de São Paulo
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Peças
audiovisuais
essa tradicional peça de divulgação, principalmente as 

moção e seguiram o padrão de fugir das tendências 

personagem ao lado de um grupo de crianças vestidas 

adpool aparece sentado em uma sala decorada com a 

Figura 13 – Frame do vídeo promocional
de Halloween

Figura 14 – Frame do vídeo promocional
de Natal

ilustracao-em-vetor-de-rolo-de-tira-de-filme-de-cine-
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CONCLUSÃO
A publicidade se apresenta como extremamente necessária para o su-

comportamento do público está em constante mudança e captar sua aten-

geral e uma produção de baixo orçamento, alcançou números surpreen-

CONCLUSÃO
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