APRESENTACAO

A publicidade € uma area em constante
mudanca, impulsionada pela inovacao
tecnologica e pela necessidade de
servir publicos diversificados e exigen-
tes. Nesse sentido, nesta edicao da
revista Ponto P, serao explorados diver-
sos temas que moldam o futuro da
comunicacao, como inclusao, acessibili-
dade, estratégias digitais e novas tecno-
logias audiovisuais.

O marketing inclusivo e o investi-
mento em campanhas para minorias
pretas, PCDS e LGBTQIAPN+ abordada
pela agéncia Minha Nossa, destaca a
importancia de campanhas voltadas
para minorias, Nao apenas como uma
forma de inclusdo, mas também como
uma estratégia lucrativa para as
marcas. No campo audiovisual, o Color
Grading e a Arte da Manipulacao de
Cores nos Protagonistas e Vildes dos
Filmes: Homem-Aranha e Batman, des-
tacada pela Agéncia Griott, surge como
uma poderosa ferramenta para enri-
guecer a narrativa e intensificar a expe-
riéncia emocional do publico.

A inteligéncia artificial tambéem
ocupa um lugar central nesta edi¢cao. A
agéncia Verces aborda uma analise dos
impactos e desafios que essa tecnolo-
gia traz para a comunicacao publicita-
ria. A revista, por meio da agéncia Staff,
ainda retrata a acessibilidade na midia,
usando como exemplo o documentario
‘Amor no Espectro”, que destaca a
importancia de tornar producoes
audiovisuais mais inclusivas para pesso-
as com deficiéncia.

No ambiente digital, a agéncia
Fuxico investigou como as estrate-
gias de marketing boca a boca evo-
luiram na era das redes sociais, mol-
dando decisbes de consumo por
meio de recomendacdes pessoais e
virais. Ja no campo das producoes
audiovisuais, a agéncia USE fez uma
analise do impacto do léxico afetivo
em séries como “13 Reasons Why",
revelando como a linguagem emo-
cional pode criar uma conexao pro-
funda com o publico. E, por fim, no
artigo sobre marketing de acolhi-
mento nas producdes musicais de
Taylor Swift, a agéncia Euphoria
abordou a estratégia da cantora para
fortalecer o vinculo emocional com
seus fas, mostrando que a publicida-
de eficaz vai além da simples venda,
promovendo relacionamentos dura-
douros.

Ao longo desta edicao da
revista Ponto P sera evidenciado
como a publicidade permeia todos
0Ss aspectos da sociedade e como a
publicidade influencia ndao apenas o
consumo, mas também as intera-
coes culturais, sociais e emocionais.
Com uma abordagem inovadora
sobre inclusao, acessibilidade, tecno-
logia e engajamento, revela-se como
a publicidade se adapta as novas
demandas de um mundo mais
conectado e diversificado.

Boa leitura!

Agéncia Verces




