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Resumo

Atualmente, os meios da comunicacao digital tém se tornado ferramentas essenciais para
a estratégia de marketing, fidelizando clientes e aperfeicoando os negocios. Essa relagcao
entre a elaboracdo de um planejamento eficaz e a necessidade de aproximar o
consumidor aos produto, marca ou servico pode ser aperfeicoada por meio da redacéo
publicitaria, responsavel pela composicdo do texto escrito em anuncios publicitarios.
Nesse sentido, 0 presente artigo tem por objetivo verificar a importancia de sua utilizacao
em pecas produzidas para as novas midias, possibiitando uma maior adeséo dos clientes
nas propostas de uma determinada campanha publicitaria, culminando em beneficios
comerciais. A investigacao se justifica, tendo em vista que a producdo de textos escritos
esta intimamente ligada ao processo criativo essencial para atividades de comunicacao.
Dessa forma, o redator publicitario atua desde o desenvolvimnto do conceito de uma agao
de marketing até o fechamento da campanha de divulgacdo. Para tanto, a metodologia se
baseou, em primeira instancia, em carater bibliografico, com levantamento das obras
sobre o tema. Além disso, foi realizado um estudo de caso de duas campanhas do Burger
King, ja que, nelas, foi possivel verificar a criatividade ao utilizar a linguagem escrita,
alcancando publicos de diferentes faixas etarias, sem abrir mao da esséncia estética da
marca. Concluiu-se que a lingua verbal escrita, na elaboracdo de pecas publicitdira de
midias digitais, é essencial para qualquer mecanismo de publicidade utilizado por uma
empresa no sentido de fidelizar seus clientes para uma campanha. Para isso, ela deve ser
bem elaborada, interessante e bem organizada, com o fim de convencer as pessoas de
gue produtos e servicos sdo essenciais para vida delas e, com isso, induzi-las ao
consumo.
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