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Resumo

Ha anos, os videoclipes vém proporcionando o crescimento na carreira e na formacgéo da
identidade artistica de cantores brasileiros e, atualmente, com plataformas de streaming
de video e o uso de redes sociais, seus trabalhos criam tendéncias motivados por elas,
despertando o interesse de um determinado publico-alvo. Tendo em vista essa
consideragao, o presente trabalho teve como objetivo estudar a producgéo de videoclipes
de cantores de musica pop e sua relagcdo com a publicidade brasileira. A escolha do tema
se justifica, tendo em vista que ha uma tendéncia de anancios publicitarios se beneficiarem
de clipes de musica pop produzidos no Brasil, tomando-os como referéncia para suas
criacoes. Verifica-se também que o continuo uso das redes sociais auxilia esse
engajamento, tanto para o clipe quanto para a empresa vinculada a elas, acarretando
resultados positivos de compra. Ter conhecimento sobre o assunto abre perspectivas para
a evolucdo de carreiras de cantores por meio de criacdo e tendéncias. Para a
concretizacdo da pesquisa, metodologicamente, foi realizada coleta de informagcdes em
obras selecionadas em bancos de dados de repositorios nacionais, tais como Scielo e
Google Académico, entre outros. Além disso, foi efetivado um estudo de caso sobre a
cantora de musica pop Anitta, pois, hoje em dia, € uma artista brasileira que possui
diversos videoclipes de sucesso que foram utilizados como um dos elementos para a
composicdo de campanhas publicitarias. P6de-se constatar, por meio das investigacdes
realizadas, a guisa de concluséo, que, hoje em dia, os videoclipes sdo necessarios a
carreira dos artistas musicais. Eles sédo indispensaveis, tanto para a imagem e identidade
visual dos cantores como para o meio de divulgacao da musica.
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