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Resumo: Esta pesquisa explora as lacunas na formagéo de psicologos para lidar com questdes
étnico-raciais na pratica clinica, destacando a insuficiéncia das abordagens académicas no
tratamento critico do racismo. O objetivo central da pesquisa, investigar e analisar possiveis
lacunas na formagdo académica dos psicologos diante da questdo étnico-racial, visando
compreender os impactos do manejo adequado ou equivocado nas praticas profissionais. Esta
abordagem ¢ de extrema relevancia, pois as questdes raciais ndo apenas impactam a vida dos
individuos, mas também influenciam a relagdo terapéutica e os resultados do processo
psicoterapéutico, ressaltando a importancia de uma formag¢do mais inclusiva para minimizar
desigualdades sociais e promover uma pratica mais ética. Com base em uma metodologia
qualitativa, o estudo baseia-se em entrevistas com psicologos de diferentes ragas para analisar
suas percepgdes sobre a formacéo recebida e como ela influencia suas praticas profissionais. A
pesquisa também realiza uma andlise comparativa das grades curriculares de diversas
universidades, buscando identificar se e como o racismo é abordado. A partir da aplicagdo da
metodologia, os resultados mostram insuficiéncia na formacdo sobre questdes raciais. Conclui-
se que, a pesquisa reforca a importdncia de compreender o racismo estrutural, a fim de
promover intervengdes terapéuticas mais eficazes para a populacdo negra.
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Resumo: A aplicagio cuidadosa e estratégica da gradacdo de cores no processo de pds-producdo
audiovisual desempenha um papel fundamental na transmissdo de mensagens e nas percepgdes
emotivas do publico. A partir disso, a presente pesquisa visou a verificar a influéncia direta do
color grading e da psicologia das cores nas produgdes audiovisuais e como ambos contribuem
para um entendimento mais completo da linguagem adotada em cada obra. O impacto do color
grading é importante, pois contextualiza cendrios culturais, enriquecendo a compreensdo da
diversidade nas midias visuais e sua importancia na comunicagdo emocional. Para esta
pesquisa, utilizou-se uma revisdo bibliografica sobre o conteudo abordado em repositérios
nacionais, por meio de livros, artigos cientificos e monografias, bem como o método indutivo,
o qual permitiu uma andlise profunda desse processo. Como estudo de caso, foi realizada a
analise de duas obras audiovisuais: Homem Aranha (2002) e Batman: O Cavaleiro das Trevas
(2008), comparando suas semelhangas, diferencas e relacionando ao color grading e a
psicologia das cores, também realizando uma comparagéo entre as personalidades dos vildes e,
por fim, fazendo uma relagdo com o personagem Macaco Louco da animagdo As Meninas
SuperPoderosas (1998), demonstrando alguns padrées abordados pela industria. As selegdes
cromadticas ndo apenas servem para distinguir os personagens e estabelecer contrastes entre
protagonistas e antagonistas, mas também enriquecem a narrativa e a experiéncia
cinematografica como um todo. Ao longo dos filmes e das personalidades analisadas, a
graduagdo de cores e a psicologia por tras delas sdo habilmente empregadas para criar
atmosferas emocionais, ressaltar temas centrais e comunicar as complexidades dos
personagens. Dessa forma, percebe-se que a utilizagdo da psicologia das cores nos filmes
"Homem-Aranha" (2002) e "Batman: O Cavaleiro das Trevas" (2008) ilustra o poder do cinema
como uma forma de expressdo visual, na qual cada decisdo estética ¢ meticulosamente
ponderada para proporcionar uma experiéncia envolvente e impactante para o publico. Por meio
da linguagem visual das cores, esses filmes transcendem a tela € nos transportam para universos
de imaginacdo, emocao e reflexdo, deixando uma impressdo duradoura em nossa apreciagdo do
cinema.
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Resumo: O brincar heuristico exerce uma influéncia profunda no desenvolvimento cognitivo
infantil. Esta forma de brincadeira, centrada na exploracdo intuitiva de objetos e materiais,
desencadeia a estimulag@o da criatividade e imaginagdo das criangas na educagdo infantil Além
disso, essa forma de brincadeira promove a autonomia e a confianga, uma vez que as criangas
sdo encorajadas a explorar e aprender de maneira independente. A pesquisa realizada teve como
intengdo buscar respostas para o seguinte problema de pesquisa: Quais sdo as contribui¢des do
brincar heuristico para o desenvolvimento cognitivo das criangas na educacdo infantil? A
metodologia utilizada foi revisdo teorica, concentrado em revisdo de literatura, analisamos
teorias e praticas pedagdgicas que destacam a importdncia do brincar heuristico no
desenvolvimento infantil. Abordamos como a exploracdo de diversos materiais e a liberdade
para explorar podem favorecer a capacidade de criar e inovar nas criangas, contribuindo para
seu crescimento cognitivo, emocional e social. A pesquisa analisou as contribui¢des do brincar
heuristico na educacdo infantil. Como resultado, podemos confirmar que o uso de brinquedos
ndo estruturados contribui de maneira significativa para o desenvolvimento cognitivo das
criangas na primeira infincia. Assim, concluiu-se que a utilizagdo do brincar heuristico na
educagdo infantil, traz beneficios significativos para o desenvolvimento das habilidades
cognitivas das criangas. Essa abordagem, que envolve a exploragdo criativa com brinquedos
ndo estruturados, favorece o desenvolvimento da percepgao, atencdo, memoria e raciocinio.
Portanto, o brincar heuristico se mostra uma estratégia promissora para ser adotada na pratica
educacional, estimulando a aprendizagem, cognicdo, ¢ autonomia das criangas.
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Resumo: No contexto em que as inteligéncias artificiais demonstram sua habilidade em
processar dados em larga escala e segmentar mensagens, ¢ crucial destacar o papel das
inovacdes e das adaptagdes continuas. A partir dessa proposi¢do, este estudo buscou
compreender o impacto da inteligéncia artificial (IA) na comunicacéo publicitaria, analisando
seus beneficios e maleficios e a sua capacidade para enfrentar desafios no setor. A justificativa
se baseia no fato de que o mercado publicitario precisa se destacar frente as IAs, devido a
crescente automagdo e personalizacdo das interagdes com o publico. A abordagem
metodoldgica adotada visou a compreender como a comunicagdo publicitaria enfrentou os
desafios da IA, de forma qualitativa, por meio de uma revisdo bibliografica, com a leitura de
livros, artigos, dissertacdes e teses de repositorios nacionais. Além disso, realizou-se um estudo
de caso, tomando como base as campanhas publicitarias de lancamento do Apple Vision Pro,
uma nova geragdo de oculos inteligentes e da nova versdo da Kombi, da marca Volkswagen,
ambas destacam como a inteligéncia artificial tem impactado e desafiado o cenério publicitario.
Percebeu-se, na investigagdo, a importancia de compreender como a inteligéncia artificial pode
integrar o mercado e como sua autonomia representa uma base de dados que pode auxiliar a
elaboracdo de campanhas publicitarias, mas que ainda carece de um desenvolvimento, no
sentido de aliar seu mecanismo de coleta de dados a percepcdo dos problemas de mercado
atuais, para permitir enfrentar e superar as constantes incertezas do mercado publicitario. 61
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Resumo: Atualmente, vé-se constantemente a tentativa de implementacdo de medidas
ambientais que busquem preservar o que ainda resta de meio ambiente no mundo. Isso porque,
a Terra vem sofrendo uma crise ambiental fortissima que esta ocasionando diversos danos a sua
populacdo. Pouco se discute € que a consequéncia dessa crise advém das proprias condutas
humanas de degradagdo ambiental geral, ocorridas desde a época da Revolugdo Industrial em
meados do século XVIII. Diante disso, abre-se a porta para pensamentos mesquinhos e sem
bases cientificas, considerando o desenvolvimento e a conservagdo da natureza como
antagonicos, justificando os danos ambientais em razio do progresso dos paises. Surge a divida
acerca do desenvolvimento econdmico e sua relagdo com a conservacgio da fauna, em especifico
na expansdo da agricultura, pois o ;agro € pop, o agro € tech e o agro é tudo; em desfavor da
morte de milhdes de abelhas anualmente, inclusive de espécies ja ameacas de extingdo no
Brasil. O estudo sobre a questdo mostrou-se importante, ja que se por um lado a Constitui¢do
Federal de 1.988 e os Tratados Internacionais Ambientais dos quais o Brasil ¢ signatério, tratam
sobre a necessidade de conservagdo ambiental, incluindo prote¢do d fauna e flora como uma
garantia ndo sé das geragdes presentes, mas também das futuras que irdo sofrer, igualmente, as
consequéncias. A partir dessa proposi¢ao, o objetivo do artigo foi o estudo sobre as legislagdes
de protecdo da fauna, permissdes de uso de agrotoxicos no Brasil e suas interdisciplinaridades,
com a importancia das abelhas para o ecossistema. A metodologia utilizada foi analise
legislativa, doutrindria e cientifica para entender acerca das nuances que circundam a tematica.
Diante disso, a pesquisa verificou a possibilidade da jun¢do de um desenvolvimento econdomico
com a conservacdo da fauna, de modo que € possivel o uso de pesticidas que ndo utilizam
substancias toxicas para as abelhas, pois elas ndo perdem a vida por um desenvolvimento
desconhecido e incerto. Portanto, concluiu-se que o Brasil dispde de legislagdes e tratados com
aplicabilidade nessa esfera, todavia, também dispde de permissdes que vao de encontro aquelas
pactuadas para defesa ambiental, que deve aclarar a sua real visdo sobre o assunto, por meio de
edi¢cdes normativas. Assim, de fato, podera o agro continuar sendo pop, tech e tudo, mas sem
que seja a causa de destruicdo de espécies de abelhas e consequentemente, das familias que
dependem de suas criagdes.
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CRIACAO DE ESTRATEGIA DE MARKETING DE BOCA A BOCA NA ERA
DIGITAL

ARTHUR FELIPE ROMANCINI )
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Resumo: Um conteudo eficaz vai além das simples postagens em um meio digital e envolve
uma estratégia de marca bem definida, com um proposito claro. Ao estabelecer esse objetivo
corporativo e alinha-lo as necessidades dos usuérios, o conteudo ganha significado e relevancia.
A partir disso, o presente artigo teve como objetivo analisar a importancia da criagdo de
estratégia de marketing de boca a boca digital, com o fito de impulsionar negdcios. Justifica-se
tal proposi¢do, ja que se considera essencial entender esse processo, por meio de uma
abordagem estruturada, no sentido de capturar a aten¢do do publico e apresentar o propdsito da
marca, demonstrando a sua relevancia, destacando como ela se relaciona com as necessidades
e desejos dos usuarios. Para tanto, realizou-se uma pesquisa bibliografica sobre o marketing
boca a boca no meio digital, com o intuito de constatar se essa estratégia tem se tornado
relevante na era da internet. Realizaram-se, além disso, dois estudos de caso de influencers
digitais que promoveram o marketing boca a boca, com perspectivas divergentes. Uma delas
com €xito e a outra com resultado negativo. Concluiu-se que esse tipo de marketing € capaz de
influenciar significativamente o comportamento do consumidor e suas decisdes de compra.
Ademais, nele, as recomendagdes e avaliacdes de usudrios tém peso maior do que as
publicidades tradicionais. Utiliza-la, de forma efetiva, pode ser uma vantagem competitiva para
as empresas. Verificou, além disso, que o ambiente digital é influenciado por criadores de
conteudo que detém o poder de moldar tendéncias e padrdes sociais. No entanto, ¢ fundamental 65
realizar um marketing consciente, considerando, tanto o publico-alvo quanto a identidade da
marca para evitar feedbacks negativos e salvaguardar a reputagdo do produto, marca ou servigo.
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DANOS CAUSADOS NOS AMBIENTES VIRTUAIS: UMA ANALISE JURIDICA DA
RESPONSABILIDADE CIVIL DAS REDES SOCIAIS EM CASO DE PUBLICIDADE
ENGANOSA
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WALTER FRANCISCO SAMPAIO NETO

Resumo: O artigo aborda a evolugdo da internet e seu impacto no comércio eletronico,
enfatizando o crescimento das redes sociais como plataformas de publicidade. Com o
surgimento dessas midias, o acesso ao consumo foi significativamente facilitado, permitindo
que empresas se conectassem diretamente com os consumidores. Entretanto, o aumento da
publicidade nas redes sociais trouxe consigo desafios, especialmente no que diz respeito as
praticas abusivas, como a publicidade enganosa. Diante disso, o estudo se propde a investigar
a responsabilidade civil das redes sociais ao veicularem esse tipo de conteudo, analisando se
elas devem ser responsabilizadas pelos danos causados aos consumidores. A justificativa para
este estudo estd na crescente relevancia das redes sociais como canais de comércio e
comunicag¢do. Com bilhdes de usuarios ativos globalmente, essas plataformas exercem
influéncia direta sobre o comportamento dos consumidores, tornando-se terreno fértil para a
dissemina¢do de informag¢des comerciais. No entanto, essa mesma influéncia pode ser
explorada de maneira inadequada, como no caso de andncios enganosos que levam o
consumidor a tomar decisdes equivocadas, gerando prejuizos financeiros e até emocionais.
Diante desse cendrio, torna-se essencial compreender se as plataformas, além dos anunciantes,
devem arcar com a responsabilidade pelas publicidades enganosas que hospedam. A pesquisa,
de natureza qualitativa e baseada em levantamento bibliografico em repositorios nacionais, visa
a responder a essa questdo a luz do Cédigo de Defesa do Consumidor (CDC) e das diretrizes
do Conselho Nacional de Autorregulamentacdo Publicitaria (CONAR). Estes instrumentos
impdem limites & pratica publicitaria, buscando proteger os consumidores contra abusos. A
conclusdo indica que, apesar das redes sociais ndo serem diretamente responsaveis pela criagdo
dos antincios, hd um crescente entendimento de que elas devem adotar medidas mais rigorosas
para evitar a propagacdo de conteudos enganosos, assumindo parte da responsabilidade pelos
danos que tais praticas possam causar.
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DESAFIOS DE MARKETING EM MICROEMPRESAS: UM ESTUDO DE CASO
SOBRE INBOUND, OUTBOUND E MARKETING DE CONTEUDO

MARIANA FERNANDES MONTEIRO
STHEFANY GABRIELLA DA SILVA OLIVEIRA
RAFAEL GREGUI

Resumo: O marketing ¢ uma funcdo fundamental da organizagdo. Todas as outras fungdes
organizacionais dependem da demanda de bens ou servigos para funcionar, tornando o sucesso
financeiro da empresa dependente do marketing. No contexto das microempresas, observa-se
uma crescente preocupacdo com o marketing, no entanto, elas enfrentam alguns desafios e
limitagdes. Ademais, o surgimento do marketing digital, tornou o marketing mais acessivel e
trouxe uma variedade de estratégias, entre elas, o inbound marketing, o outbound marketing e
o marketing de contetido. A partir dessa proposicdo, o objetivo deste trabalho € avaliar se a
implementagdo das estratégias de inbound marketing, outbound marketing e marketing de
conteudo € vantajosa para uma microempresa de assessoria, consultoria e treinamentos, no
segmento de consultorias, impulsionando as redes sociais. A metodologia adotada consistiu em
uma pesquisa exploratdria, com abordagem quantitativa e procedimentos bibliograficos.
Também, realizou-se um estudo de caso em uma microempresa de consultoria, assessoria e
treinamentos, complementado por um levantamento realizado com clientes das consultorias,
para investigar seus habitos, comportamento e preferéncias em relagdo as redes sociais e
verificar se as trés estratégias seriam vantajosas para esta microempresa. A pesquisa revelou
que o ambiente online é fundamental para aumentar a visibilidade da marca e atrair novos
clientes. A qualidade, a relevancia e a utilidade do contetido postado também se mostraram
fatores essenciais para os clientes da microempresa analisada. Contudo, entre as principais
dificuldades ao procurar servicos de consultoria nas redes sociais estdo a avaliagdo da
credibilidade da empresa e a compreensio dos servigos oferecidos. Sendo assim, as estratégias
de inbound marketing, outbound marketing e marketing de contetido se mostraram vantajosas
para a microempresa estudada. O marketing de contetido, ao priorizar a relevancia e a
qualidade, complementa o inbound marketing, que, por sua vez, facilita a conversdo de leads
em clientes, além de fidelizar e fortalecer o relacionamento com eles. Por outro lado, o outbound
marketing, sendo uma estratégia mais ativa, deve ser aplicado com cautela para apresentar os
servigos de consultoria de forma clara e detalhada. Portanto, o marketing deve ser visto como
uma fungdo estratégica das organizagdes. Ele precisa acompanhar as mudancgas que a empresa
enfrenta e estar alinhado aos seus objetivos, sendo imprescindivel para manter a
competitividade no mercado.
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DESAFIOS LEGAIS E ETICOS NA EXCUCAO DA PRISAO EM FLAGRANTE

CARLOS DANIEL CARAVELO MEDES
RENATA LACERDA BORGES SCAMATI

Resumo: A execucdo da prisdo em flagrante, embora seja uma medida crucial para a aplicagdo
da lei e a manutencdo da ordem publica, enfrenta uma série de desafios legais e éticos que
podem afetar sua eficicia e legitimidade, que se manifestam em diversas areas, desde a
interpretagdo e aplicagdo da lei até a protecdo dos direitos individuais dos suspeitos. Um dos
principais desafios legais na execugdo da prisdo em flagrante reside na interpretagcdo precisa
dos critérios que definem a flagrancia. Embora os casos de flagrante delito sejam claros em
muitos casos, existem situagdes ambiguas onde a linha entre a agdo criminosa e o exercicio
legitimo dos direitos individuais pode ser t€nue. Isso pode levar a interpretagdes subjetivas por
parte dos agentes da lei, aumentando o risco de detengdes injustas e violagdes dos direitos
constitucionais. As questdes éticas surgem quando se considera o uso da forca necessaria para
realizar uma pris@o em flagrante. Os agentes da lei devem equilibrar a necessidade de proteger
a sociedade com a obrigacdo de respeitar a dignidade e os direitos humanos dos suspeitos. O
uso excessivo de forca durante uma prisdo em flagrante pode resultar em danos fisicos
desnecessarios e erros judiciais, minando a confianga do publico no sistema de justiga. A partir
disso, o presente estudo teve como objetivo examinar os desafios legais e éticos na execugio
da prisdo em flagrante. A metodologia utilizada se tratou de uma pesquisa qualitativa, por meio
de uma revisdo bibliografica. Os desafios legais e éticos na execucdo da prisdo em flagrante
destacam a necessidade de abordagens cuidadosas e equilibradas para garantir que a aplicagdo
da lei seja justa, eficaz e respeitosa dos direitos individuais. Isso requer ndo apenas uma
compreensdo clara e consistente da lei, mas também um compromisso firme com os principios
éticos e os direitos humanos fundamentais. Como resultado desta andlise, verificou-se que a
formaliza¢do da prisdo em flagrante é um ato complexo e que deve ser realizado de forma
minuciosa pela autoridade competente. Portanto, ¢ imprescindivel que as autoridades
competentes estejam atentas as formalidades e requisitos legais para a realizag@o da prisdo em
flagrante, garantindo assim a efetividade da justiga e o respeito aos direitos fundamentais dos
cidaddos. Além disso, aprofundar o estudo sobre esse tema ¢é fundamental para uma
compreensdo mais ampla e critica do sistema penal brasileiro.
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flagrante.
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DESASTRE AMBIENTAL NA PESCA DE ARRASTO: A (IN)CONSONANCIA ENTRE
0 USO COMUM E PROTECAO A BIODIVERSIDADE MARINHA

ANA CLARA DA SILVA PEREIRA
MARINA CALANCA SERVO

Resumo: O Relatorio Living Planet estipula a perda de 70% da vida selvagem marinha, desde
1970, causados por fatores humanos como a pesca desenfreada, que ocorre também no
continente brasileiro. A Zona Costeira do Brasil se estende por mais de 8.500km, repleta de
paisagens e biodiversidade, mas tem sido degradada por atividades desenvolvidas com
fundamento na livre iniciativa ou concorréncia, como ocorre com a pesca de arrasto que é
utilizada e acarreta o descarte anual de cerca de 4,2 milhdes de toneladas de espécies ndo alvo
da pesca, uma vez que peixes sem valor comercial sdo capturados e morrem afogados no convés
ou esmagados nas redes, além de destruir os leitos do mar e gerar opacidade na d4gua, ameagando
0 ecossistema em todo o planeta, o que motivou cerca de 19 paises proibirem ou restringir a
pratica, como, por exemplo, na Indonésia, Chile, Peru, Canad4, Estados Unidos.No Brasil, a
pratica ¢ corriqueira e ndo encontra tipificacdo penal especifica (Lei n. 9.605/1998). No Amapa
e no Rio Grande do Sul, foram tomadas medidas legislativas regionais para proibir tal
modalidade de pesca. Entretanto, no sudeste do pais a pesca encontra, no maximo, proibi¢des
tempordrias, com o "defeso do Camarao". A Convengdo das Nacdes Unidas sobre o direito do
mar (CNUDM), dispde sobre os deveres dos estados em relagdo aos oceanos, objetivando a
sustentabilidade dos recursos na zona costeira e a prote¢do do patrimdnio natural, enquanto a
Constituicdo brasileira prevé a protecdo ambiental, sob pena de medidas sancionatorias (§3°,
art. 225, CF). O trabalho tem o objetivo de demonstrar os impactos da pesca de arrasto na
degradag@o da biodiversidade e do meio ambiente, e propor mudancga legislativa, no ambito
penal, para inibir a pratica. Os objetivos especificos sdo, levantar os dados sobre o dano causado
com a pratica; discutir o conflito aparente entre o uso comum do mar, a livre iniciativa e a
protecdo ambiental para futuras geragdes; e propor alteragdo legislativa para inibir,
criminalmente, a pratica em todo o pais. Para tanto, ¢ utilizado o método dedutivo e pesquisa
bibliografica multidisciplinar, envolvendo Direito penal, ambiental e biologia marinha,
mediante andlise de artigos e livros. A pesquisa demonstra que, apesar do mar ser um bem de
uso comum (art. 125 da CF; art. 99 do CC), € obrigagdo do Poder Publico e da coletividade o
dever de defendé-lo e preserva-lo. Ao contrario da pesca de arrasto, existem modalidades de
pesca sustentaveis, que recusa a captura indesejada, reduz o desperdicio e a poluicdo no mar,
que permite aos pescadores sustentarem a si e as familias, sem tanta violagdo ao meio ambiente,
uma vez que cerca de 66% de todas as capturas sustentaveis sdo destinadas ao consumo
humano. Assim, é possivel compatibilizar a pesca sustentavel com a prote¢do ambiental.
Entretanto, além da conscientizagdo sobre os impactos da pesca de arrasto, € necessaria a
fiscalizag@o e punicao criminal (;ultima ratioy) efetiva, para a redugéo da pratica e preservagao
adequada das espécies e locais.
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DESENVOLVIMENTO DE ESTRUTURA PARA CIDADES INTELIGENTES COM
BASE TECNOLOGICA DE INOVACAO PARA OS CENTROS URBANOS

CHARLES AUGUSTO SIQUEIRA CRESPAN
DANIEL DE OLIVEIRA SOLFA

Resumo: A urbanizacdo acelerada e o crescimento populacional tém provocado uma maior
pressdo sobre as infraestruturas e servigos urbanos, exigindo solugdes inovadoras para garantir
a qualidade de vida nas cidades. Nesse cenario, o conceito de "cidades inteligentes" surge como
uma abordagem promissora para lidar com esses obstaculos e transformar as areas urbanas em
ambientes mais eficientes, sustentaveis e conectados. A partir dessas consideragdes, o objetivo
do trabalho foi identificar as principais linhas de pesquisa referente ao tema cidades inteligentes
ao longo do tempo e destacar quais as principais contribui¢cdes de cada uma dessas linhas para
o conceito de hoje sobre o tema. Desta maneira o estudo foi desenvolvido com base na anélise
de dados quantitativa e estatistica e tem como objetivo medir a produgéo e disseminagdo do
conhecimento cientifico. Apds a realizagdo da pesquisa de dados cientificos e nas bibliotecas
digitais, foi feita a analise dos resumos e das palavras chaves de cada publica¢do. Este
conglomerado de dados foi fundamental para validar a distribuicéo estatistica e para classificar
os grupos de autores com base nas semelhancas de suas publicag¢des. Os resultados nos mostram
que a revisdo da literatura mostra quatro principais escolas de pensamento: a restritiva, a
reflexiva, a racionalista e a critica, como perspectivas distintas sobre o papel da tecnologia e
inovacdo urbana. Portanto chegamos a conclusdo de que as principais linhas de pesquisa no
estudo de caso sobre cidades inteligentes estdo agrupadas nas areas de cidade digital e estudos
empiricos aplicados a cidades inteligentes, que abordam os diferentes estagios ou setores que
compdem uma cidade inteligente. Importante destacar que, entre os pilares analisados,
sustentabilidade e meio ambiente foi o tinico que emergiu como uma linha de pesquisa relevante
na analise fatorial.
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DIREITO DIGITAL: A ETICA E A PRIVACIDADE NO CONTEXTO DIGITAL

MARIA EDUARDA BRIZ BUENO
WALTER FRANCISCO SAMPAIO NETO

Resumo: A crescente coleta e utilizagdo de dados pessoais na era digital levanta questdes
cruciais sobre a ética e a privacidade. O direito de controlar suas informag¢des ¢ fundamental
para a autonomia individual, mas esta constantemente desafiado pelo avango tecnologico e
pelos interesses comerciais. Este estudo busca analisar a relagdo entre ética e privacidade no
contexto dos dados digitais, a luz do ordenamento juridico brasileiro. O tema se torna
fundamental, uma vez que informacdes digitais se entrelacam com a privacidade e
personalidade individual, protegidas constitucionalmente. E, para manter a ética na evolucéo
tecnoldgica e promover uma sociedade civilizada, o Direito Digital emerge como um meio de
tutelar a personalidade, seguranca e desenvolvimento pessoal e social. O método hipotético-
dedutivo, se construiu analisando teorias éticas existentes e o desenvolvimento do direito digital
em diferentes contextos. Além disso, foi realizada a revisio da literatura existente,
jurisprudéncia relevante e andlise de leis e regulamentagdes relacionadas ao tema,
proporcionando uma compreensdo das nuances digitais. A pesquisa verificou a necessidade de
um consentimento informado e granular para o tratamento de dados pessoais. Além disso,
destaca os riscos éticos associados ao uso indevido dessas informagdes e a importancia da
transparéncia nas operagdes de dados. Assim, conclui-se que ¢ fundamental estabelecer um
equilibrio entre os avangos tecnoldgicos e a protecdo dos direitos individuais, por meio de
implementag¢do de medidas legais e técnicas mais robustas para garantir a privacidade e a
segurang¢a dos dados pessoais, promovendo assim um ambiente digital mais ético e responsavel.
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DIREITO PENAL SIMBOLICO PELA CLASSE POLITICA LEGISLADORA: SEUS
REFLEXOS NA LEI DE CRIMES HEDIONDOS

CAMILA MARTIMIANO CREPALD SIQUEIRA
FERNANDO CELSO GARDESANI GUASTINI

Resumo: O Direito Penal Simbolico refere-se ao uso do Direito Penal pelo Estado para
transmitir mensagens politicas e atender as demandas populares pela aparéncia de agdo eficaz
em vez da efetiva prevengdo de crimes. Assim, o presente tema emerge como uma critica a
exploracdo dos complexos vinculos entre o Direito Penal e a esfera politica. Esta investigagdo
¢ motivada pela necessidade de compreender a funcionalidade das leis penais e os matizes
simbolicos que muitas vezes permeiam a sua formulacdo. A relevancia social e juridica desta
pesquisa concerne na andlise do fendmeno do Direito Penal Simbdlico e seus reflexos na
legislagdo de crimes hediondos. Em relagdo a classe politica legisladora, o estudo busca
iluminar o processo por tras da formulacdo dessas leis, em busca de uma participacéo politica
mais informada contribuindo para debate académico. A pesquisa foi basica-aplicada, analisando
doutrinas, principios fundamentais do Direito Penal e sua fun¢do de prevenir delitos e aplicar
sangdes para evitar vinganga privada, com o intuito de comparar esses principios com a
aplicacdo na Lei de Crimes Hediondos e se a Lei atinge sua finalidade. A metodologia utilizou
o método dedutivo para concluir como o Direito Penal Simbolico esta presente nessa ocasido,
abordando o problema qualitativamente. Por fim, a descri¢do de como se deu o procedimento
da pesquisa foi bibliografico, por meio de leitura de artigos, monografias, livros, tal como
pesquisas doutrindrias e procedimento comparativo por relacionar principios penais com a Lei
n° 8.072/90. Assim, a legislag@o sobre crimes hediondos reflete o Direito Penal Simbdlico, em
que as leis sdo criadas para atender demandas simbdlicas da sociedade e questdes politicas ao
formular essas leis, respondendo ao controle criminal e as pressdes populares que buscam por
visibilidade. E, assim, mostrou-se a influéncia de fatores politicos, midiaticos e sociais na dessa
teoria, destacando a importancia de considerar tanto a racionalidade juridica quanto as
dinamicas politicas subjacentes na elaboragdo de leis penais.
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DIREITOS DA PERSONALIDADE: A DISPQSICAO DO SANGUE CONFORME O
ARTIGO 13 DO CODIGO CIVIL

JULIA CHIQUETO
BRUNO HENRIQUE PROCOPIO SILVA

Resumo: A indisponibilidade é uma das caracteristicas dos direitos da personalidade no direito
civil e, entre as previsdes normativas acerca destes direitos, ganha especial destaque a proteg¢do
ao corpo por meio da vedagdo ao ato de sua disposi¢do quando importar diminui¢do permanente
ou contrariar os bons costumes. Razdo disso, nasce a analise acerca do sangue, como elemento
essencial da vida e parte do corpo, que € responsavel por carregar os genes humanos, com
capacidade regenerativa, e que pode ser disponivel, doado e recebido por doagdo. Assim, a
pesquisa tem como objetivo analisar o texto legal do artigo 13 do Codigo Civil e sua aplicagdo
em face a prote¢do do sangue humano, como sendo um direito da personalidade que ndo se
enquadra a este texto, incidindo numa lacuna pratica legal, e como esse fato pode impactar
juridicamente, além da observagdo dos reflexos judiciais devido ao aspecto subjetivo dos
termos utilizados, dada a sua incidéncia em carater coletivo. Ademais, busca-se apresentar os
impactos juridicos da norma, mediante a sua aplicacdo pratica e em choque com demais direitos
personalissimos, e ainda a permissibilidade de tal disposicdo frente a exig€ncia médica,
fazendo-se questionar quando e como tal possibilidade é adequada e licita, ndo resultando em
violacdo a propria dignidade humana. Para a presente pesquisa, a revisdo de literatura teve inicio
com a andlise de uma série de artigos constantes do Livro ;Direitos da Personalidade; de
Anderson Schreiber, sendo utilizados também entendimentos doutrinarios acerca do tema de
direitos da personalidade com renomados civilistas, pesquisas cientificas e analises pontuais
sobre a disposicdo legal do artigo em comento, e ainda a utilizacdo da reflexdo por meio de
casos cotidianos. Através disso, foi possivel compreender a falha legislativa do mencionado
artigo, quando posto em concretude, diante das lacunas que o texto apresenta e da utilizagdo de
conceitos amplos e a0 mesmo tempo subjetivos, que permitem a ocorréncia de divergé€ncias
reais e choques praticos entre os direitos da personalidade. Como resultado, percebe-se que o
sangue ndo recebe a necessaria protecdo que se deveria diante desse artigo, em face de sua
capacidade de se regenerar, importando ainda em discussdes no Poder Judiciario acerca de sua
disponibilidade e mesmo o direito de ndo dispor desse tecido vivo, como € o caso dos religiosos
Testemunhas de Jeova. Deste modo, extrai-se da perquiricdo que os direitos da personalidade
sdo direitos quem tém sua esséncia ligada a prépria existéncia do ser humano e sua previsdo de
forma abstrata e genérica inviabiliza a aplicag@o desses institutos de forma concreta e coletiva,
resultando em brechas legais quando o legislador se utiliza de conceitos subjetivos, como o
apresentado acerca do sangue sob o viés do artigo 13 do Cddigo Civil, quando ndo importar
diminuicdo permanente do corpo e nem contrariedade aos bons costumes, e que impde a cargo
dos juristas a aplicacdo diante do caso concreto, o que, por vezes, resulta em inseguranca
juridica, apresentando falhas ao sistema judicial e a prdpria legislagéo.

Palavras-chave: disposicdo; sangue; segurancga juridica; direitos da personalidade.
Referéncias:
BITTAR, Carlos A. Os direitos da personalidade. 8. ed., Sdo Paulo: Grupo GEN, 2015.

MALUF, Adriana Caldas do Rego Freitas D. Direitos da personalidade: a contribuigdo de
Silmara J. A. Chinellato. Sdo Paulo: Editora Manole, 2019.

77



ANAIS DO UNIC
CONGRESSO REGIONAL
DE PRATICAS INVESTIGATIVAS

SCHREIBER, Anderson. Direitos da personalidade: revista e atualizada. 3. ed. Sdo Paulo:
Grupo GEN, 2014.

TARTUCE, Flavio. Direito Civil: Lei de Introducéo e Parte Geral. v.1. 20. ed. Sdo Paulo:
Grupo GEN, 2024.

78



ANAIS DO UNIC

CONGRESSO REGIONAL
DE PRATICAS INVESTIGATIVAS

DO RASGAR DO SERTA,O PAULISTA, A FORMACAO DE VILAS E CIDADES: UM
RESGATE HISTORICO DA ESTRADA BOIADEIRA DO TABOADO

MARESSA GELIO GOSSN
JANAINA CUCATO

Resumo: Este projeto de pesquisa, é parte integrante da pesquisa ja apresentada em 2022 ao
Programa de Iniciagdo Cientifica da UNIFEV, intitulado ¢ Vilas, estradas e rios na microrregido
de Votuporanga/ SP: uma retomada de olhares sobre as memorias no entre lugaresy,
desenvolvida pelo mesmo grupo de pesquisa. Aqui, buscamos explorar toda rota ainda existente
da Estrada Boiadeira do Taboado, e resgatar trechos ja extintos, sua histéria de formagéo, os
interesses politicos e sociais relacionados ao seu desbravamento, os acontecimentos que
ficaram marcados durante sua formag¢do e no decorrer dos anos que a mesma se encontrava
integralmente ativa. Objetivamos também, abordar a importincia e contribui¢do que ela teve na
formacdo de ntcleos urbanos. Este estudo se justifica pela intengdo de explorar e conservar as
memorias materiais e imateriais que tem se perdido com a expansdo das cidades. Por volta do
século XIX haviam rumores sobre desbravar essa regido, que era citada como sertdo paulista,
mas, apds diversas dificuldades e anos de planejamento entre estados, empenhos politicos e
pessoais, forcas foram unidas e a conquista que era sonho de muitos, foi alcangada; ha mais de
127 anos, quando da formacgdo desta Estrada, cujas histdrias nos dias de hoje, se encontram
escondidas entre a poeira e a paisagem. Isso nos traz um despertar do resgate proposto,
valorizando o sentimento de pertencimento do local. Esta Estrada carrega, meios de
sobrevivéncia, formagao e organizagdo de povoados, crengas e tradigdes que muitas vezes estdo
encrustadas na populagéo e sdo seguidas sem ao menos saber a origem de fato. Buscamos como
resultado ndo somente apresentar e reforcar a estes lugares pouco ou nada (re)conhecidos pelos
moradores da regido e de outras localidades, mas chamar aten¢@o para sua conservagio e
preservacdo e ainda abrir espagos para projetos que, a partir deste, se desdobrem no sentido de
envolver a comunidade neste processo de resgate das memorias materiais e imateriais, que
constituem a historia e identidade individual e coletiva dos trechos por onde a Estrada rasgouy,
sobretudo, regido noroeste paulista. Acreditamos que, com o desenvolvimento deste trabalho, a
estrada boiadeira do Taboado seja a pagina de um livro em branco, cujo preenchimento esta se
desenhando com pontos importantissimos, que compdem a histéria Brasileira, ndo s6
economicamente, mas em termos de cultura, povos, linguagens e diversas somas de fatores em
tempos e ocasides diferentes.
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ENTRANDO NO CLIMA DA ODONTONEO (ECO) - PROJETO DE DIAGNOSTICO
ORGANIZACIONAL
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GIOVANA REGINA DA SILVA CRISTANTE

Resumo: Clima organizacional constitui-se em percep¢des compartilhadas que os membros
desenvolvem através das suas relacdes com as politicas, praticas e procedimentos
organizacionais tanto formais quanto informais. Essas percep¢cdes compartilhadas possuem
valor estratégico, pois alimentam a formag&o de juizos/opinides acerca da realidade de trabalho.
Os juizos, por sua vez, determinam as ac¢des, reagdes e decisdes das pessoas e, assim, podem
provocar impactos importantes nas organizagdes. A partir desse conceito, o objetivo do projeto
foi realizar um diagndstico na clinica OdontoNeo para identificar os possiveis fatores que
poderia estar dificultando a manutencdo de um bom clima organizacional. A metodologia
utilizada foi a revisdo de bibliografia, aplicagdo da escala ECO - Escala de Clima
Organizacional e a realizagdo de entrevistas individuais com alguns colaboradores de cada
setor. A pesquisa revelou que, na clinica, diversos fatores influenciam o clima organizacional.
A andlise da ECO indicou que a comunicagdo interna ¢ um dos aspectos mais criticos, com
colaboradores expressando preocupag¢des a respeito da troca de informagdes entre as equipes.
Além disso, as entrevistas individuais mostraram que a cultura organizacional da OdontoNeo
valoriza a colaborac¢do, mas existem barreiras que dificultam a integragéo entre os setores para
respeitar os processos que devem existir na fun¢do de cada um. Com base nos dados coletados,
conclui-se que a OdontoNeo possui um ambiente propicio para o desenvolvimento de um clima 80
organizacional positivo, mas que para isso é essencial abordar as questdes identificadas:
melhorar a comunicag@o interna, promover um maior reconhecimento e investimento no
desenvolvimento de liderangas, para, entdo, nutrir um ambiente mais colaborativo e motivador.
O diagnéstico realizado oferece um ponto de partida para a implementac@o de a¢des estratégicas
que visem aprimorar o clima organizacional, refletindo diretamente na satisfagdo e
produtividade dos colaboradores, o que, por sua vez, beneficiara a clinica como um todo.

Palavras-chave: clima organizacional; diagndstico organizacional; odontoneo.
Referéncias:

MARTINS, Maria do Carmo Fernandes (org.). Medidas do comportamento organizacional:
Ferramentas de diagnoéstico e de gestdo. Porto Alegre: Artmed, 2008.

MENDONCA, Helenides; FERREIRA, Maria Cristina. NEIVA, Elaine Rabelo (org.). Analise
e diagnostico organizacional: teoria e pratica. 1. ed. Sdo Paulo: Vetor, 2016.

OLIVEIRA, Daniele de; CARVALHO, Roberto José; ROSA, Adriano Carlos Moraes. Clima
organizacional: fator de satisfacdo no trabalho e resultados eficazes na organizagéo.
Simposio de Exceléncia em Gestéo e Tecnologia, 2012. FATEC, Guaratingueta. Disponivel
em: https://www.aedb.br/seget/arquivos/artigos12/37116504.pdf. Acesso em: 1 set. 2024.

PUENTE-PALACIOS, Katia; PEIXOTO, Adriano de Lemos Alves (org.). Ferramentas de
diagnostico para organizacées e trabalho: um olhar a partir da psicologia. Porto Alegre:
Artmed, 2015.



ANAIS DO UNIC

CONGRESSO REGIONAL
DE PRATICAS INVESTIGATIVAS

ESTRATEGIAS DE INVESTIMENTO PESSOAL: VIVENDO BEM COM NOSSO
DINHEIRO
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Resumo: Devido a auséncia de educacéo financeira e a pouca relevancia dada a esse tema desde
a infancia, tanto no sistema educacional quanto em relacéo aos desafios econdomicos que o pais
enfrenta ha muitos anos, esse cendrio sugere que alcangar a liberdade financeira é algo bastante
desafiador. A partir dessa proposi¢do, o objetivo deste trabalho é destacar a importancia de
comegar a investir cedo, aproveitando os beneficios dos juros compostos para construir riqueza
a longo prazo. Além disso, enfatiza-se a maior tolerancia ao risco, uma vez que, com mais
tempo, € possivel recuperar perdas resultantes de investimentos arriscados. A metodologia
empregada consistiu em uma pesquisa mista (qualitativa e quantitativa), complementada por
leituras de obras e andlise de pesquisas documentais relacionadas ao tema. Os resultados
revelaram que a maioria dos entrevistados possui, a0 menos, um conhecimento basico sobre
educacdo financeira, demonstrando o habito de poupar uma parte de seus salarios para alcancar
metas futuras. No entanto, no contexto brasileiro, grande parte da populacdo carece desse
conhecimento e se encontra endividada. Dessa forma, a educagdo financeira ¢ notavelmente
essencial, e que o controle de gastos, a criacdo de uma reserva de emergéncia e um plano de
investimentos alinhado ao perfil do individuo sdo fundamentais para alcancar a liberdade
financeira.
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ESTRATEGIAS DE MARKETING PARA INTRODUCAO DE NOVOS
PRODUTOS/SERVICOS NO MERCADO COMPETITIVO
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Resumo: A introdu¢@o de novos produtos e servigos em mercados altamente competitivos
representa um desafio significativo para empresas modernas. O progresso tecnologico continuo
e a globaliza¢do intensificam a competi¢do, exigindo que as organizagdes desenvolvam
estratégias de marketing inovadoras e eficientes. Em mercados saturados e dinamicos, a
habilidade de se destacar é crucial para a sobrevivéncia e crescimento empresarial. O objetivo
deste estudo foi identificar, analisar e sintetizar as melhores praticas e abordagens que podem
ser adotadas pelas empresas para garantir o sucesso na introdugdo de suas ofertas no mercado,
aumentando sua competitividade e capacidade de inovacdo, e compara-los ao estudo de caso
pratico, contido nessa obra. Para a metodologia, foi conduzida uma pesquisa bibliografica
visando aprofundar o entendimento sobre conceitos e estratégias de langamento de produtos no
mercado. Além disso, foi realizado um estudo de caso que ilustra a aplicagdo pratica desses
conceitos por uma empresa. Os resultados da pesquisa indicam que a abordagem adotada ¢
abrangente e centrada na inovagdo e na experiéncia do cliente. No entanto, ha espago para uma
exploracdo mais aprofundada de ferramentas e tecnologias avancadas que possam otimizar as
operacdes e as estratégias de marketing. Em relagdo a avaliacdo do desempenho pos-
lancamento, a empresa usa diversas métricas relevantes, como volume de vendas, taxa de
retorno, feedback dos clientes e engajamento nas redes sociais. Como conclusdo, o estudo de
caso sobre a Emplac revela que, apesar de sua boa orientag@o para a inovacdo e a experiéncia
do cliente, a empresa ainda pode melhorar ao adotar tecnologias avangadas e ferramentas
analiticas que impulsionem suas operagdes e estratégias de marketing. Assim, para se destacar
em um mercado saturado, é essencial que as empresas invistam continuamente no entendimento
de seu publico-alvo, adaptacdo de suas ofertas, e na adogdo de tecnologias que promovam a
inovacdo e a efici€ncia operacional .
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EXPERIENCIA DE COMPRA DA CRIANCA COM TEA NO SUPERMERCADO:
CRIACAO DE UMA AREA INCLUSIVA E SOCIAVEL
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Resumo: O transtorno do espectro autista (TEA) impacta de forma significativa a interagdo
social, a comunicacdo e o comportamento das criangas, incluindo suas respostas sensoriais e
alimentares. No ambiente do supermercado, esses desafios tornavam a experiéncia de compra
particularmente dificil. Embalagens de alimentos, por sua vez, desempenhavam um papel
crucial, influenciando a aceitagdo de produtos por essas criangas. Dessa forma, adaptar esse
espaco se tornava necessario para criar uma experiéncia mais inclusiva e amigavel. O objetivo
deste estudo foi analisar como o design e a apresentacdo de embalagens poderiam servir como
facilitadores ou barreiras no comportamento alimentar de criangas com TEA, propondo
adaptagdes que favorecessem sua interacdo no ambiente de compra. A pesquisa utilizou uma
combinagdo de revisdo bibliografica de 2011 a 2024, e entrevistas com pais e educadores.
Questiondrios com perguntas fechadas e abertas foram aplicados para identificar padrdes e
preferéncias sensoriais, bem como sugestdes para aprimorar a experiéncia de compra. A
pesquisa indicou que criangas com TEA preferiam embalagens com cores suaves, texturas
simples e design visual minimalista, enquanto elementos visuais complexos e excessivamente
brilhantes geravam rejei¢do. Observou-se também que a organizagdo das gondolas podia ser
ajustada para promover uma escolha mais autonoma e confortavel. Adaptar as gondolas de
supermercados de forma sensorialmente adequada era essencial para melhorar a experiéncia de
compra de criangas com TEA. Este estudo destacou a necessidade de continuar explorando 83
maneiras de reduzir a sobrecarga sensorial e aumentar a incluséo, promovendo uma experiéncia
mais positiva e acessivel para essas criangas e suas familias.
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