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Resumo: O projeto de leitura, desenvolvido por quatro académicas bolsistas do Programa
Institucional de Bolsa de Iniciagdao a Docéncia (PIBID) do curso de Pedagogia do Centro
Universitario de Votuporanga (UNIFEV) e realizado no CEM Prof.* [rma Pansani Marin,
surgiu da necessidade de fortalecer a formagao de leitores no ambiente escolar,
reconhecendo que a escola ¢ um dos principais espacos de mediagdo da leitura e do
letramento. A iniciativa buscou ampliar o contato dos estudantes com diferentes géneros
textuais, oferecendo experiéncias significativas que despertassem o prazer pela leitura e
a compreensdo de que o texto ¢ um instrumento de constru¢do de sentidos. Em
consonancia com estudos que apontam indices preocupantes de letramento entre alunos
de escolas publicas, mesmo apos anos de escolarizacdo, o projeto procurou enfrentar o
desafio de incluir os estudantes com maiores dificuldades, criando praticas acessiveis e
inclusivas. A proposta fundamentou-se na concepcao interacional e socio-discursiva da
linguagem, entendida como eixo estruturante do processo educativo, articulando a relagao
entre professores, alunos e os diversos saberes escolares. Nesse sentido, as atividades
foram planejadas de forma a explorar a oralidade, a leitura e a escrita, incentivando a
produgdo de sentidos a partir de variados géneros discursivos, como narrativas, poemas,
textos informativos e propostas de reconto. Com a mediagdo das bolsistas e o
acompanhamento da professora supervisora, as praticas se desenvolveram em ambientes
colaborativos, onde os alunos puderam experimentar a leitura como pratica social e
interativa, percebendo-se como sujeitos ativos na construgdo de conhecimento. Destaca-
se ainda a preocupac¢do com a inclusdo, buscando acolher e engajar os estudantes com
restrito nivel de letramento, muitas vezes inseguros diante das demandas escolares, mas
que, por meio do apoio dos colegas mais experientes e da intervencdo pedagdgica,
conseguiram avangar em suas habilidades. O projeto ndo apenas fortaleceu a
aprendizagem dos alunos, mas também se constituiu como espaco formativo para as
bolsistas, que puderam refletir criticamente sobre sua pratica e compreender de forma
mais concreta as demandas da escola publica. Observou-se, ao longo do processo, maior
interesse pela leitura, maior participacdo nas atividades propostas e uma melhora
significativa na autonomia dos estudantes frente aos textos. Dessa forma, pode-se afirmar
que o projeto cumpriu seu proposito de contribuir para a formacgao de leitores criticos e
participativos, refor¢cando o papel da escola como espago democratico e inclusivo. Além
de ampliar o repertério cultural e linguistico dos alunos, as agdes permitiram evidenciar
a importancia da literatura e dos géneros discursivos na constru¢do de sentidos,
oferecendo caminhos para que cada estudante encontre sua propria forma de dialogar com
o mundo por meio da leitura.
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Resumo: As atividades ludicas constituem-se uma excelente ferramenta de aprendizagem
para todos os alunos, principalmente para aqueles que apresentam dificuldades de
aprendizagem. Visando contemplar essa premissa foi realizado na CEM Professora Neyde
Tonanni Mardo, situada no municipio de Votuporanga-SP para os alunos do 2 ano do
ensino fundamental atividades pedagogicas diferenciadas e ludicas como ferramenta de
aprendizagem apenas aos alunos que possuem dificuldades acentuadas de aprendizagem
académicas. O objetivo principal do projeto consistiu em utilizar o ladico como
alternativa de reforgar o aprendizado de uma forma divertida e diferente do que estao
acostumados em sala de aula, explorando espaco diferenciados e os mais diversos
materiais como potenciais métodos de aprendizagem. Como Metodologia utilizada para
desenvolvimento do projeto foram apresentadas inicialmente as letras do alfabeto, para
coleta e observacao da real situagdo de aprendizagem dos alunos onde foi detectado que
0s mesmos nao sabiam, por exemplo, diferenciar as vogais das consoantes ou as letras em
si, ponto crucial para inicio e andamento do projeto; coletadas as informagdes e
classificadas as dificuldades deram-se inicio as atividades praticas e ludicas, com
propdsito principal o reconhecimento das letras e a associagdo fonema e grafema além do
enriquecimento do trabalho inicial da ortografia enquanto escrita correta das palavras;
utilizando de materiais como fantoches das vogais, alfabeto mdvel, bingos das letras e
silabas, calculadora das letras, dicionario de nomes, além de atividades de fixacdo em
folha todas tendo como finalidade a concretizacdo do processo de alfabetizacdo e o
desenvolvimento da fluéncia leitora através da manipulagdo concreta das letra e silabas
facilitando assim a compreensdo da formagao da palavra e dos nimeros com atividades
ludicas voltadas a identificagdo dos mesmos e sua utilizagdo basica de quantificar. Os
resultados obtidos com o andamento do projeto foram os mais positivos possiveis
pontuados pela professora titular da sala, ressaltando que a forma ludica foi uma
alternativa que trouxe resultados relevantes nos estudos e aprendizagens desses alunos,
que agora conseguem reconhecer os sons das letras, identificar e formar palavras dentro
de suas limitagdes além de reconhecer os niimeros. Portanto pode-se concluir que os
alunos além de adquirir conhecimentos pertinentes a etapa que estdo cursando,
desenvolveram autoconfianca, onde pode-se afirmar que essa experiéncia sera
fundamental para o desenvolvimento futuro desses alunos, mostrando que € possivel
ensinar de forma divertida e eficaz, tornando o aprendizado uma experiéncia agradavel,
significativa e eficaz. A educacdo € um processo continuo e ¢ fundamental que estejam
sempre buscando novas formas de ensinar e aprender.
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Resumo: O brincar faz parte do desenvolvimento natural e ¢ uma ferramenta disponivel
a crianga desde a primeira infancia, permitindo-a um momento para significar, reproduzir
e refletir sobre o seu conhecimento de mundo e as situagdes-problemas que encontra nos
ambientes sociais em que participa. Segundo Froebel, ¢ a partir do brincar que a crianca
explora o mundo, desenvolve diversas habilidades e expressa sua criatividade. Mas, além
disso, o brincar tem um aspecto Unico onde a criatividade e curiosidade tipica da infancia
transforma qualquer lugar num cendrio digno de contos de fada e qualquer item em um
brinquedo pronto para ser usufruido. Por exemplo, ao pegar um pedago de papel a crianca
tem mil e uma brincadeiras para escolher, sendo limitada apenas pela sua criatividade.
Porém, no ambiente escolar, esse tipo de brincadeira livre € incomum, pois ndo ha tempo
para tal momento com tanta cobranga dos contetidos tedricos. Entdo, para que isso mude,
¢ necessario que o docente entenda a importancia desse momento e aceite o desafio de
colocé-lo em sua pratica. Com isso em mente, esse trabalho tem como objetivo principal
compreender a importancia do brincar e do ensino da educacdo socioambiental, mas
também como esse conjunto de temas pode ser ensinado de forma ludica as criangas por
meio da confeccdo de brinquedos reciclaveis. A metodologia usada foi de pesquisa
bibliografica, pesquisando autores e textos tedricos sobre o assunto, mas também da
realizacdo dum projeto, por meio do Programa Institucional de Bolsa de Iniciacdo a
Docéncia (PIBID), onde foi discutido, planejado e realizado atividades relacionadas as
questdes de educacdo ambiental e social por meio da confec¢ao de brinquedos recicléveis.
Esse projeto foi realizado na escola CEM Prof.* Irma Pansani Marin com alunos do
primeiro ano do Ensino Fundamental I, que compartilharam sobre suas vivéncias com a
reciclagem. E, diante dos resultados obtidos pela observacao das atividades, € possivel
confirmar que as criangas se interessaram com o tema proposto quando houve algo para
manipular, ou seja, os brinquedos reciclaveis, mas também quando foi permitido um
espago para a brincadeira livre com aquilo que foi construido. Enfim, conclui-se que a
confeccao de brinquedos para o ensino de reciclagem ¢ uma opg¢ao ludica e convidativa
para as criancas, que aprendem o conteido de maneira significativa a partir do
envolvimento criativo, motor € cognitivo. Tendo em vista que, ao permitir as criancas
esse momento para desenvolver naturalmente suas habilidades a partir do brincar, elas se
sentem confortaveis para experimentar e aprofundar o novo conhecimento tedrico
adquirido com a aula.
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Resumo: Diante de amplas estratégias de ensino e aprendizagem, o elemento ludico do
jogo ocupa um lugar importante mesmo que muitas vezes apareca de modo sutil em meio
aos outros elementos pedagogicos que compdem uma aula; com base nessa premissa fora
estudado de perto o desenvolvimento da alfabetizagdo e do letramento em criangas do
1°ano do Ensino Fundamental da rede publica de ensino através do uso de jogos didaticos,
demonstrando que por meio da ludicidade podemos trabalhar o desenvolvimento de
diversas habilidades em sala de aula. A partir dessa ideia, o objetivo do projeto
"Alfabetizagdo e Letramento por Meio de Jogos Didaticos" foi investigar as facetas que
a ludicidade e o jogo podem proporcionar quando usados dentro do processo pedagogico,
gerando valor ao aprendizado e atrelando também a memoria do estudante; onde o foco
do estudo foi a aplicagdo de atividades ludicas com o objetivo de acompanhar de perto a
alfabetizacdo e letramento de criangas de 06 e 07 anos, matriculadas no primeiro ano do
ensino fundamental. A metodologia utilizada foi de estudo de caso pratico com a
realizacdo de atividades ludicas em sequéncia onde todas as aulas envolviam a introdugao
de jogos novos, mas sempre em uma estrutura que funcionava como sequéncia do
conteudo ensinado em aulas anteriores através da repeticdo ludica e sensorial dos
conteudos por meio de diferentes jogos trabalhados para a fixagdo do aprendizado pelos
alunos. A pesquisa verificou a versatilidade que o jogo didatico possui ao ser usado no
ensino e o seu poder de se aproximar do publico-alvo de forma sutil e sensorial,
permitindo a experiéncia de aprendizado funcionar em unidade e se tornar reconhecida
com facilidade, com isso o uso de jogos didaticos introduzidos de forma sequencial
permitiu que o processo de alfabetizacdo e letramento se consolidasse de maneira coesa,
transformando o desafio da aprendizagem em uma experiéncia prazerosa. Assim,
concluiu-se que a tatica de usos ludicos dentro de uma marca educacional, ou seja, na
metodologia de ensino, traz resultados favoraveis a memorizacdo, identificacdo e
relacionamento do aluno a seu aprendizado e ainda a abordagem sequencial, com a
constante introducdo de jogos novos, porém interligados, demonstrou ser um grande
campo a ser explorado para garantir que as bases da alfabetiza¢cdo e do letramento sejam
estabelecidas de maneira eficaz e engajadora sendo o jogo, uma ferramenta pedagogica
central, facilitadora da jornada de alfabetizacdo, transformando a aprendizagem em um
processo dinamico e motivador.

Palavras-chave: alfabetizagdo; estratégias; jogos didaticos; letramento.
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Resumo: O Transtorno de Déficit de Atengao e Hiperatividade (TDAH) ¢ uma condigao
neurobioldgica que, embora frequentemente diagnosticada na infancia, pode persistir ou
ser identificada apenas na adolescéncia. Caracterizado por extrema falta de atengao,
inquietagdo e impulsividade, o transtorno compromete a capacidade de concentragao da
crianca em atividades do cotidiano, especialmente no ambiente escolar. Quando nao ¢
devidamente acompanhado e tratado durante a infancia, o TDAH pode ocasionar
dificuldades que se estendem até a vida adulta, afetando negativamente o aprendizado, o
comportamento, a autoestima e os relacionamentos interpessoais. Diante disso, o
diagnéstico precoce torna-se essencial para minimizar esses efeitos e garantir um
desenvolvimento mais saudavel da crianga. Este trabalho teve como objetivo observar e
analisar os impactos de diferentes abordagens no cotidiano de uma crianca diagnosticada
com TDAH, com foco na adaptacdo de uma rotina mais funcional ¢ adaptada as suas
necessidades. A metodologia utilizada consistiu no acompanhamento didrio de uma
crianga de quatro anos, por meio da aplicagdo de atividades voltadas ao desenvolvimento
da coordenag¢do motora fina e grossa, identificagio de nimeros, letras e sons. Foram
exploradas estratégias como a criagdo de uma rotina consistente, uso de recursos visuais
(agendas, listas de tarefas e lembretes), divisdo de tarefas em etapas menores e utilizagio
de ambientes alternativos, como patios e quadras poliesportivas, para tornar o processo
de aprendizagem mais ludico e eficaz. Observou-se que a adocdo de estratégias visuais e
ambientes alternativos de ensino contribuiu positivamente para o engajamento da crianga
nas atividades propostas. A estruturacdo de uma rotina clara e adaptada facilitou o
processo de concentra¢do, minimizando distragdes e promovendo avangos significativos
no comportamento e na interagdo social. Conclui-se que a auséncia de acompanhamento
adequado do TDAH na infincia pode acarretar prejuizos significativos na vida adulta. No
entanto, intervencdes precoces e adequadas, com o suporte necessario, podem
proporcionar melhorias consideraveis no desenvolvimento da crianca, favorecendo tanto
seu presente quanto seu futuro.

Palavras-chave: acompanhamento; desenvolvimento; satide mental; transtorno de déficit
de atengdo e hiperatividade.

Referéncias:

AHMAD, S. 1.; HINSHAW, S. P. (2017). Attention-deficit/hyperactivity disorder, trait
impulsivity, and externalizing behavior in a longitudinal sample. Journal of Abnormal
Child Psychology, v. 45, n. 6, p. 1077-1089. https://doi.org/10.1007/s10802-016-0226-
9 » https://doi.org/10.1007/s10802-016-0226-9. Acessado em: 19 de setembro de 2025.

ANAIS DO UNIC — Unifev, Votuporanga, v. 8, n. 1, 2025


https://doi.org/10.1007/s10802-016-0226-9

UNIC unifev

CONGRESSO REGIONAL DE PRATICAS INVESTIGATIVAS

AMARAL, Ana Helena do, et al. Transtorno do déficit de atencao e hiperatividade:
proposta de avaliagdo neuropsicologica para diagndstico. Arquivos de
NeuroPsiquiatria, v.59, n.4, p.884-888, 2001. Disponivel em:
https://doi.org/10.1590/S0004-282X2001000600009. Acessado em: 19 de setembro de
2025.

162
BERTOLDO Lao Tse Maria; FEIJO Luan Paris; BENETTI Silvia Pereira da Cruz.
Intervengdes para o TDAH infanto- juvenil que incluem pais como parte do tratamento.
Psic. Rev. v. 27 n. 2 p. 427-452 2018. Disponivel em: » https://doi.org/10.23925/2594-
3871.2018v2712p427-452 Acessado em: 19 setembro de 2025.

GRAEFF, Rodrigo Linck; VAZ, Cicero E. Avaliagdo e diagndstico do transtorno de
déficit de atencao e hiperatividade (TDAH). Psicologia USP. v.19, n.3, p.341-361.
2008. Disponivel em: https://doi.org/10.1590/S0103-65642008000300005 Acessado
em: 19 de setembro de 2025.

ANAIS DO UNIC — Unifev, Votuporanga, v. 8, n. 1, 2025



UNIC unifev

CONGRESSO REGIONAL DE PRATICAS INVESTIGATIVAS

PIRATARIA: ACESSO PARA A MASSA OU CRIME EM MASSA?

ISADORA ARAUJO DOS REIS
BRUNO HENRIQUE PROCOPIO SILVA

Resumo: No Brasil e no mundo, a internet se mostra cada vez mais como instrumento
para exercer o poder de compra. No entanto, o e-commerce proporciona um facil acesso
a produtos pirateados, falsificados, alvos de contrafacao. Esse amplo acesso pode ser visto
como uma forma de adquirir produtos de grande desejo, o que, para muitos, ndo seria
possivel de outra maneira. Contudo, o que pode ser um meio para expressar o sentimento
de inclusao social e cultural, reflete negativamente no desvio de verbas e crescimento do
mercado econdmico brasileiro, e, por sua vez, retarda o avancgo social e capital da parcela
brasileira que enxerga na pirataria um meio para chegar ao mesmo fim que poderia ser
obtido se a mesma nao estivesse o desviando. Assim, o indice crescente da pirataria e seu
amplo impacto no seio brasileiro, volta a aten¢do para a legislacdo e de modo ela versa
sobre essa problemdtica. O presente trabalho busca analisar os conceitos ligados a
pirataria que atingem a Propriedade Intelectual, a qual é género e tem como espécies o
Direito Autoral e a Propriedade Industrial. A Propriedade Intelectual é o campo do direito
que garante a protecdo de invengdes aos seus criadores, enquanto que o Direito Autoral
protege obras intelectuais, originais e criativas, tais como literarias, cientificas e artisticas.
J& a Propriedade Industrial, versa sobre os direitos interligados ao setor industrial, como
patentes, marcas ¢ desenhos industriais. Essas diferencas remetem as diversidades de
protecdo que seus objetos carecem, uma vez que uma ¢ mais abrangente e trata da
prote¢do da ideia, enquanto a outra visa o inventor, o empresario. Nessa tangente, também
busca abordar a influéncia das redes sociais na pirataria e seu reflexo no mercado
econdmico brasileiro e de que forma as leis atuais tratam dessa pratica e sua incidéncia e
se, ao apresentar brechas e auséncias legislativas, seria uma forma velada de consentir
com o amplo acesso a esse tipo de produto. A metodologia utilizada foi a qualitativa com
influéncia pela anélise bibliografica e documental, por meio da analise de textos legais e
levantamento de dados relativos ao tema. A pesquisa apontou alto indice crescente
relativo a pirataria, incidindo negativamente de forma direta na economia brasileira e,
inclusive, na area da saude, mas, por outro lado, possibilitando a alcance a produtos que
remetem ao senso de pertencimento a um grupo, o que ndo seria viavel legalmente. Além
disso, notou-se brechas e auséncias no campo legislativo, possibilitando o acréscimo
ilegal, carecendo de dispositivos que retratem significativamente essa problematica e
desincentive essa pratica. Desse modo, conclui-se que a pirataria ¢ um mal para o sistema
brasileiro, uma vez que prejudica o mercado e influencia no crescimento econdmico,
diminuindo sua melhora e por consequéncia, retardando o avanco social e capital da
parcela que idealiza na pirataria um meio para chegar ao mesmo fim.
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Resumo: O planejamento de campanha publicitaria ¢ uma ferramenta para formular as
estratégias voltadas a promogdo e vendas de produtos e/ou servigos. Desenvolver um
planejamento proporciona uma analise mais ampla do negocio, o reconhecimento de
forgas e fraquezas e amplia as oportunidades de crescimento da marca. Desta forma, o
objetivo do presente estudo foi desenvolver o planejamento de campanha em carater
pratico, em paralelo aos conhecimentos tedricos adquiridos em aulas. A metodologia
adotada se baseou em uma visita técnica a feira livre noturna, na cidade de Votuporanga
| SP, na qual houve um levantamento de potenciais clientes para a realizagao da atividade.
Apods uma analise, foi realizada uma proposta de participagdo desta atividade curricular e
tendo o aceite do cliente André do queijo, que esta ha 30 anos no mercado, foi definido o
calendario para desenvolvimento das etapas estabelecidas. A pesquisa identificou que,
desde sua criagdo, a empresa de queijos estudada nao dispunha de uma identidade visual
definida nem de materiais fisicos que a representassem, o que comprometia seu
reconhecimento e valorizagdo. Diante disso, foi desenvolvida a analise SWOT (acromio
de Strengths, Weaknesses, Opportunities ¢ Threats), definido o publico-alvo e as
preferéncias do cliente para a criagdo de uma identidade visual que fortaleca o
posicionamento do negocio. Conclui-se que o desenvolvimento pratico de um
planejamento de campanha concomitante a uma disciplina tedrica, agregou no
conhecimento do aluno através das metodologias ativas em aula e enriqueceu a pesquisa,
que contribuiu para o crescimento da empresa, onde o cliente apreciou e pode colocar em
préatica o projeto de campanha publicitaria.

Palavras-chave: Identidade visual; Mix de Marketing; Planejamento de campanha;
Estratégia.
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Resumo: O planejamento de campanha publicitaria ¢ uma ferramenta estratégica para a
criacdo e organizagdo voltadas a promogao e venda de produtos e/ou servigos. Elaborar
um planejamento possibilita uma analise mais ampla e detalhada do negdcio, permitindo
o reconhecimento de forgas, fraquezas, oportunidades e ameagas, além de ampliar as
perspectivas de crescimento e consolidagdo da marca no mercado. Dessa forma, o
objetivo deste estudo foi desenvolver um planejamento de campanha de maneira pratica,
alinhado e aplicado aos conhecimentos previamente adquiridos durante as aulas teoricas
do curso. A metodologia utilizada baseou-se em uma visita técnica realizada a feira livre
noturna, localizada na cidade de Votuporanga | SP, onde foi possivel efetuar um
levantamento minucioso de potenciais clientes e identificadas oportunidades para o
desenvolvimento da atividade proposta. Apds a analise dos dados coletados, elaborou-se
uma proposta de participacdo para essa atividade curricular e, mediante o aceite do
foodtruck Churrasco Grego, foi definido um calendario especifico para o
desenvolvimento de todas as etapas previamente estabelecidas no cronograma. O
foodtruck completa 10 anos de existéncia em dezembro de 2025, e sempre almejou se
tornar uma marca reconhecida pelo seu produto principal. O planejamento permitiu a
reestruturacdo da estética e da identidade da marca de forma geral, abrangendo a
atualiza¢do da identidade visual do foodtruck, a modernizagdo do cardapio, a cria¢do de
novos uniformes, a padronizagao das embalagens e a melhoria dos perfis em redes sociais,
além da idealizacdo de novas estratégias de venda, incluindo promogdes e acdes de
engajamento. Conclui-se que o planejamento de campanha se mostrou fundamental para
fortalecer a marca Churrasco Grego, ampliando sua presenca no mercado, aumentando as
vendas, fidelizando clientes e demonstrando que a aplicacdo de estratégias integradas,
aliada a uma identidade visual consistente e a uma presenca digital bem estruturada, pode
garantir crescimento s6lido mesmo em um cenario de forte concorréncia. Além disso, teve
grande relevancia para o crescimento académico, pois proporcionou a aplicagdo pratica
dos conhecimentos adquiridos em sala de aula, aprofundando a compreensdo sobre
marketing, planejamento estratégico e identidade de marca
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Resumo: O planejamento de campanha publicitaria ¢ uma ferramenta essencial para criar
as estratégias de vendas de produtos e/ou servigos. Desenvolver um planejamento
proporciona uma analise mais ampla do negocio, o reconhecimento de forgas e fraquezas
e amplia as oportunidades de crescimento da marca. Desta forma, o objetivo deste artigo
foi desenvolver o planejamento de campanha de maneira pritica, concomitante aos
conhecimentos adquiridos nas aulas tedricas do 4° periodo do curso de Publicidade e
Propaganda. A metodologia se baseou em uma visita técnica a feira livre noturna, na
cidade de Votuporanga | SP, na qual houve um levantamento de potenciais clientes para a
realizacdo da atividade. Ap6s uma analise, foi realizada uma proposta de participagdo
nesta atividade curricular e tendo o aceite do cliente, foi definido o calendario para
desenvolvimento das etapas estabelecidas. Assim, foram realizadas pesquisas focadas
sobre a marca Agua na Boca, barraca escolhida para a execugdo do projeto de
Planejamento de Campanha Publicitaria. A marca foi criada pela Julia e o André ha oito
anos, no qual comercializam salgados fritos e defumados. Seus salgados sdo feitos de
uma receita que estd a mais de 50 anos na familia do André, sendo essa uma das
caracteristicas principais da identidade da marca: receita exclusiva como diferencial de
competitividade no mercado. Nesse sentindo, utilizando do conhecimento adquirido na
presente curso, realizamos estratégias de melhorias e solugdes para os obsticulos e
problemas encontrados na marca, como por exemplo: a criagdo de banners e layout da
barraca para fortalecer sua identidade visual; planejamento para as midias sociais com
intuito de promover maior interatividade com seu publico e atingir novos potenciais
clientes; e executamos o rebranding da marca trazendo mais personalidade e destaque,
visando a otimizagdo das vendas dos produtos e solidificando sua posi¢do no mercado.
Com isso, concluiu-se, que o planejamento de campanha ¢ uma ferramenta eficiente para
aprimorar todos os segmentos que constituem a marca, contribuindo para qualificagdo de
sua presenga no mercado e para sua apresentagao para seu publico-alvo.

Palavras-chave: planejamento de campanha; anélise swot; marketing; mix de marketing
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Resumo: O planejamento de campanha publicitaria ¢ uma ferramenta estratégica voltada
para a promogao de produtos e/ou servigos. Desenvolver um planejamento proporciona
uma analise mais ampla do negdcio, o reconhecimento de forgas e fraquezas e amplia as
oportunidades de crescimento da marca. Dessa forma, o objetivo do presente estudo foi
desenvolver o planejamento de campanha em carater pratico, paralelo aos conhecimentos
tedricos adquiridos em aula. A metodologia adotada foi uma visita técnica a feira livre
noturna, na cidade de Votuporanga - SP, na qual houve um levantamento de potenciais
clientes para a realizacdo da atividade. Apds uma anélise, foram realizadas estratégias de
participagdo dessa atividade curricular e, tendo o aceite do cliente, foi definido o
calendario para desenvolvimento das etapas estabelecidas. O cliente escolhido, Paulo
Cesar, ¢ proprietario de um trailer de pastel. O seu estabelecimento ndo possui um nome
registrado, contudo, no atual cenario, ha possibilidade de um novo nome. Anteriormente,
seu trailer se chamava ;Pastel Leal;, denominagao originada pelo sobrenome de seu pai.
Nessa época, Paulo possuia alguns materiais visuais, todavia, houve intercorréncias para
o uso da marca. O cliente retirou o nome anterior e ndo investiu mais em identidade visual.
A expectativa foi reestabelecer o manual da marca e criar um padrdo visual totalmente
novo para o trailer, aplicando esse padrao igualmente nas redes sociais. Foi necessario se
basear em uma pesquisa de mercado e estudos para as melhores estratégias. Foi
desenvolvido o material digital, contendo: o trailer personalizado, norma de cores,
cardapio, uniforme, embalagens, fotografias e videos do produto e redes sociais criadas
do inicio. Assim, o cliente conseguiu se destacar dos concorrentes e estabelecer um
posicionamento do negocio, aumentando o seu numero de vendas.

Palavras-chave: Palavras-chave: planejamento de campanha; andlise de mercado;
negocio; mix de marketing
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Resumo: Este trabalho apresentou um estudo de caso sobre o planejamento tributario
aplicado ao Grupo Flash, provedor de internet localizado no interior do estado de Sao
Paulo. O objetivo foi demonstrar a importancia do planejamento tributario como
ferramenta estratégica para reducao de custos e fortalecimento da gestdo financeira em
empresas de telecomunicagdes, setor marcado por alta competitividade e elevada carga
tributaria. Para isso, foram analisados os trés regimes tributarios brasileiros, Simples
Nacional, Lucro Presumido e Lucro Real, destacando suas caracteristicas, os tributos
incidentes em cada modelo, bem como as vantagens e desvantagens que oferecem as
empresas prestadoras de servicos de internet. A metodologia utilizada envolveu revisao
bibliografica em autores da area contabil e fiscal, além da realizag¢@o de entrevista com o
gerente geral do Grupo Flash. Esse procedimento permitiu compreender na pratica como
se deu a migracao do regime tributério e quais foram os impactos obtidos apos a adogao
de um modelo hibrido, composto por empresas enquadradas no Lucro Presumido e no
Lucro Real. Os resultados evidenciaram que a mudanga do Simples Nacional para os
novos regimes trouxe ganhos significativos, como maior organizag¢do contabil, acesso a
incentivos fiscais, reducdo de encargos sobre os servigos e melhor planejamento
estratégico. Apesar do aumento da complexidade administrativa e do crescimento dos
custos sobre a folha de pagamento, os beneficios superaram as dificuldades. Concluiu-se
que o planejamento tributario ndo deve ser visto como uma ag¢do isolada, mas sim como
um processo continuo, alinhado aos objetivos da empresa, sendo fundamental para sua
competitividade e sustentabilidade. Para os provedores de internet, em especial, trata-se
de um diferencial capaz de gerar economia, eficiéncia e resultados solidos a longo prazo.

Palavras-chave: planejamento tributdrio; provedores de internet; regimes tributérios;
reducao de custos.
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REESTRUTURACAO DE IDENTIDADE: REBRANDING E PROJETO DE
CAMPANHA PARA A BARRACA DO MATEUS
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Resumo: O planejamento de campanha publicitaria ¢ uma ferramenta essencial para criar
as estratégias de promocao de produtos e/ou servigos. Sua elaboragdo proporciona uma
analise mais ampla do negdcio, o reconhecimento de fragilidades e oportunidades além
de ampliar o crescimento da marca. Desta forma, o objetivo deste estudo foi desenvolver
o planejamento da campanha de maneira pratica e concomitante aos conhecimentos
adquiridos nas aulas tedricas. A metodologia se baseou em uma visita técnica a feira livre
noturna na cidade de Votuporanga SP, na qual houve um levantamento de potenciais
clientes para a realizagdo da atividade. Apo6s analise foi realizada uma proposta de
participagdo desta atividade curricular. A partir da aceitagdo do cliente, foi definido o
calendario para desenvolvimento das etapas do planejamento. Apos a primeira visita foi
destacada a necessidade de reformular a identidade visual e a estratégia das redes sociais
(Instagram) a fim de instigando o publico-alvo a consumir. A demais, foi observado um
vinculo emocional, o qual deve ser mantido entre publico ¢ marca. Conclui-se que, o
planejamento de campanha tornou-se necessario a mudanca de aspectos relacionados a
divulgagdo da identidade institucional. Logo, estabeleceu-se a importancia de acdes
planejadas que permitiram maior alcance e fortalecimento da relagdo com o publico e
identificacdo da marca, proporcionando uma rica experiéncia no desenvolvimento da
campanha publicitaria desse estudo norteadas pelos conhecimentos tedricos obtidos em
salas de aula.

Palavras-chave: Estratégias; identidade; planejamento; marketing; micro-empresa.
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Resumo: O planejamento de campanha ¢ uma ferramenta essencial para criar as
estratégias de vendas de produtos e/ou servicos. Desenvolver um planejamento
proporciona uma analise mais ampla do negodcio, o reconhecimento de forgas e fraquezas
e amplia as oportunidades de crescimento da marca. Desta forma, o objetivo deste artigo
foi desenvolver o planejamento de campanha de maneira pritica, concomitante aos
conhecimentos adquiridos nas aulas teoéricas. A metodologia se baseou em uma visita
técnica a feira livre noturna, na cidade de Votuporanga | SP, na qual houve um
levantamento de potenciais clientes para a realizac¢do da atividade. Apds uma analise, foi
realizada uma proposta de participagdo desta atividade curricular. Tendo o aceite do
cliente, foi definido o calendario para desenvolvimento das etapas estabelecidas.Com
uma andlise detalhada do cliente ;Doces Bahia;, notou-se a necessidade de uma
reformulacdo da identidade visual, favorecendo a valorizagdo da marca e estabelecendo
um relacionamento e captagio de novos clientes. A partir de visitas mensais ao cliente,
foram desenvolvidos e reformulados todo o material de identificagdo visual, partindo de
preferéncias e desejos do cliente, construindo uma estrutura para esse planejamento de
campanha. Foi apresentado esbocos com ideias iniciais, os quais foram aprimoradas,
remodeladas e finalizadas apds os ajustes de preferéncias de layouts, combinagdes de
cores e produtos que desejam dar destaque, ao decorrer das visitas, concomitantes as aulas
teoricas. Com isso, foi desenvolvido e entregue um material completo contendo logotipos,
ideias do Rebranding com modelos de cardapios, logotipos, uniformes e visual do trailer,
sem perder a esséncia. Desta forma, ap6s a finalizag@o e entrega da campanha ao cliente,
os alunos puderam aprimorar a sua captagdo, analise e producdo de planejamento de
campanhas para potenciais clientes, mostrando-se essencial para a sua formagao
académica.
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Referéncias:

ALHAIMER, Rashed. Rebranding as a catalyst for organisational change: insights and
impacts. International Journal of Service Science, Management, Engineering, and
Technology, v. 16, n. 1, 2025. Disponivel em:
https://www.researchgate.net/publication/392125067 Rebranding_as a Catalyst for O
rganisational Change. Acesso em: 30 set. 2025.

MOURA, Karolyne Souza de. Renovaciio de marca a luz do design inclusivo:
reflexdes sobre o Rebranding do Google Workspace. 2022. 67 f. Disponivel em:

ANAIS DO UNIC — Unifev, Votuporanga, v. 8, n. 1, 2025



UNIC unifev

CONGRESSO REGIONAL DE PRATICAS INVESTIGATIVAS

https://repositorio.ufrn.br/items/f6b40037-841d-4bc2-8db0-52128285d1d . Acesso em:
30 set. 2025.

PIMENTEL, A. D. Analise das estratégias de propaganda utilizadas no

relancamento da base de maquiagem para o rosto Boca Rosa Beauty. 2024.

Disponivel em: https://repositorio.unipampa.edu.br/items/5¢0d4087-f2be-4eae-8540-
15279eb34576 . Acesso em: 30 set. 2025. 178

RAMOS, M. A. Rebranding after international acquisitions: challenges of legitimation
in emerging and developed countries. International Marketing Review, v. 41, n. 7, p.
84-116, 2024. Disponivel em: https://www.diva-
portal.org/smash/record.jsf?pid=diva2%3A1872552. Acesso em: 30 set. 2025.

ANAIS DO UNIC — Unifev, Votuporanga, v. 8, n. 1, 2025



