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Com a competicdo cada vez maior no mercado de musica sertaneja, € essencial que
0s cantores, além de terem uma boa aparéncia visual, entendam a importancia de
criar valor para o cliente e obter sua satisfacdo. A cada dia que passa, aumenta o
namero de cantores sertanejos no Brasil e a maioria com musicas semelhantes, que
0 publico, muitas vezes, tem dificuldades em diferenciar. A assessoria de marketing,
na carreira artistica, tem papel fundamental e é capaz de preparar o artista para o
mercado. Tendo em vista que a regido noroeste paulista esta entre as que mais
valorizam esse mercado, onde se concentram muitas duplas em ascenséo e que
muitos acreditam que somente no futuro, apds crescer no mercado, sera necessario
contar com o auxilio de uma assessoria em marketing, o objetivo deste artigo &
entender como o marketing pessoal e o marketing de relacionamento podem
influenciar na carreira artistica de duplas sertanejas, porque, sem profissionalismo,
ndo ha base para o crescimento e o fortalecimento dessas duplas. Considerando a
relevancia do tema e a existéncia de poucos trabalhos relacionados a area, busca-
se aqui fundamentar e aprofundar a ideia de que o talento por si s6 ndo é suficiente,
tornando-se necessaria a atuacado de uma assessoria de marketing.
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